KRIPKO EDIT*

Ugyes reklamfogas,
avagy elkotelezett irodalompartolas?
A Goncourt-dij szerepe a francia konyvkiadasban
és az irodalmi életben

Coup de marketing astucieux ou véritable mécénat li  ttéraire?
Le réle du prix Goncourt dans I'édition francaise e t dans la littérature

Le prix Goncourt est le plus ancien parmi les quelques deux mille prix littéraires
qui existent sur le territoire francophone. Décerné par dix écrivains renommés qui
se réunissent au sein de I'’Académie Goncourt, il a eu pour mission, a I'origine,
d’encourager la création artistique en récompensant un ouvrage en prose. De nos
jours, loin de ses idéaux préliminaires ce jeu bien orchestré et mis en scéne gu’est
la remise du prix, est devenu la lutte acharnée des maisons d’édition a la course
aux acheteurs-lecteurs-consommateurs. Est-ce que les chiffres d'affaires I'em-
portent sur I'esthétique? Est-ce que ce prix, héritier des salons littéraires, releve du
domaine de la critique littéraire ou de la publicité? Qu’est-ce qui se vend en fait
qguand on vend un livre? Voila quelques sujets brllants aux confins de la littérature
et du marketing.

Val6szintileg valamennyien egyetértink abban, vevéként a konyvvasarlas az
egyik legkellemesebb kereskedelmi tevékenység. Végiggondoltuk-e azonban,
hogy miért, milyen médon valasztunk ki egy adott konyvet, és a masik oldalrél,
hogyan, milyen médon lehet hatasosan eladni egy kényvet?

Konnyen belathaté, hogy a kényv kiilonleges termék, hisz mint targy, csak
hordozdja annak a szellemi értéknek, amit valéjaban meg szeretnénk szerezni.
Az eladand6 aru, az maga a mualkotds, ez pedig tulajdonképpen eszmei dolog,
amely élettapasztalatbdl, tudasbdl, tehetségbdl, mliveltségbdl, ihletbdl sziiletett.
Természetesen fizikai hordozé nélkil nincs szellemi termék, fa, kg, agyagtabla,
papirusztekercs, pergamen, papirivek nélkul nincs irdsmi. Ezek hidnydban
nem marad fenn a gondolat, az eszme, gondoljunk csak az alexandriai konyvtar
tlzvészében elpusztult papirusz tekercseken megorokitett, s orokre elveszett
tuddsmennyiségre (egyesek szerint 40 masok szerint 400 ezer tekercs), a k6zép-
korban a pergamenhiany okozta takarékossidg miatt levakart kédexekre, a
mohadcsi csata idején a Dundn elstillyedt magyar kiralyi levéltarra. Soha meg
nem fogjuk tudni, milyen ismereteket, adatokat tartalmaztak ezek az iratok. De
ha a kézelmultra gondolunk, akkor jusson esziinkbe, hogy a hozza nem férhetd,
a konyvtari raktarbdl ki nem koélesonozhets konyv sem 1étezik, hisz 6tven évre
torolni lehetett a magyar irodalmi kéztudatbél MARAIT és WASS ALBERTET,
avagy, HAMVAS BELA asztalfidkban maradt konyve sem hathatott kortdrsaira.

Mivel a fizikai targy csak hordozd, kozvetits, az, aki konyvet szeretne eladni
nem dicsérheti annak fizikai tulajdonsigait, mliszaki paramétereit, mint egy
hétkoznapi termék esetében. Nem adhaté el egy konyv ugy, hogy a papir ming-
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ségérdl, finomsagarodl, vastagsagar6l beszélink, hogy kiemeljik a nyomdai
munka tokéletességét. Egyes esetekben persze elGtérbe keriil a konyv grafikai
mindsége, tipografiaja, de ez kiilonleges helyzet, s tulajdonképpen igazan itt is
a szellemi alkotas versenyez, de ez esetben a grafikus, tipografus, egyéb nyom-
dai szakemberek hozzaértése, tudasa az értékelés targya. Ilyen példaul a Szép
Magyar Koényv verseny.

Ha viszont nem a targyi megjelenés a 1ényeg, akkor mit kell dicsérni és ki te-
gye ezt? A kiad6 igazgatdja, a szerkesztl, a keresked6k? S ki az, akinek hisz is
az olvasd, kinek van elGtte szava, tekintélye? Marpedig e téren a valasztas igen
nehéz, hisz a konyvkiadas, sajtd, informacidéhordozék, piaca hatalmas. Ennek
gazdasagi vetilete is jelentds. Franciaorszagban 2004-ben 63 500 kényvet adtak
ki, ez O6sszesen 51,3 milli6 példanyt jelent évente, mely tizleti forgalomban 4,2
milliard eurét tesz ki. Irodalmi alkotas ebb6l mintegy 25 000 darab, melyeknek
értéke 2003-ban 733 milli6 euré volt.

Hogyan tud a laikus ebben a Babel tornya magassagi halomban eligazodni?
Kit6l tudhatja meg, hogy mi az értékes és mi nem, hogy mi az eredeti és mi
nem? Az irodalomtudomany, a kutatas, csak idében eltolédva, sokszor igencsak
megkésve koveti az irodalmi élet eseményeit. Arrél nem is beszélve, hogy nincs
egybeesés az lizleti szempontbdl sikeres és az irodalomtudomany altal értékes-
nek tartott konyvek kozott. A kritika mar frissebben reagal, de az értékelések
nem eléggé széles korben valnak ismertté a kozonség szamara. Az alapkérdés
az, hogy ki allithatja egy adott mirél, hogy mélté az olvasé figyelmére?

Néhany mondatban tekintsiik végig, hogy a korabbi évszazadokban hogyan
népszerilsitették a konyveket. Szorosan vett konyvforgalomrdl természetesen
csak a nyomtatas felfedezése utan beszélhetiink, az 1d6t6l, amikor az egyes pél-
danyok ara kell6képpen olcsé lett ahhoz, hogy ne csak a leggazdagabb nemesi
réteg férjen hozza. Parizsban mar 1602-ben 24, az egyetem altal elismert nyom-
dasz mikodott, 1640-ben pedig kiralyi udvar sajat nyomdat hozott létre.

A XVIII-XIX. szazadban a szalonoknak volt nagy szerepik az irodalmi izlés
irdnyitdsdban, de sokszor a filozéfiai gondolkoddsra és a szinhazi életre is nagy
befolyassal birtak. Erdekes médon ezeket a szalonokat sokszor muvelt, szellemes
asszonyok tartottak fenn, csak hogy a kézismertebbek kozil emlitsiink néhanyat:
Madame DE SEVIGNE, Madame DE MAINTENON, JULIE DE LESPINASSE, Madame
NECKER és késGbb a lanya Madame DE STAEL és egy férfi is, CHARLES NODIER. A
résztvevGk valamennyien koruk leghiresebb tudésai, iréi allamférfii voltak. Sok
irodalmi mivet itt olvastak fel elGszor, s vetették ala a jelen 1évGk kritikajanak.

A XIX. szazad vége felé a szalonok szerepét egyre inkabb a kavéhazak vették
at, talan azért is mivel az oktatas terjedésével, a konyvkiadds fejlédésével par-
huzamosan a konyvek egyre elérhet6bbé valtak. Igy az irodalmi szalonok el-
vesztették izlésiranyitd szerepiiket a reklam pedig, bar mar létezett, gyerekei-
p6ben jart. Az irodalmi milivek népszerdsitését meg kellett oldani, a korabbi
féorumok hianya is éreztette hatasat, s igény tamadt a hajdani irodalmi szalonok
hagyomanyanak és szellemiségének felélesztésére. Az ) keret egy addig isme-
retlen forma, az irodalmi dij volt. Megalmodéja, létrehozéja EDMOND DE
GONCOURT, a naturalizmus el6futara, aki testvérével egytlitt maga is iréember
volt. JULES fiatalon elhunyt, de testvére haldla utan EDMOND lelkesen folytatta
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az egyutt elgondolt tervet, s mikodtette a ,,Grenier” (Padlas) elnevezési iro-
dalmi szalont, amelyet Akadémianak neveztek el. Nem titkolt szandékkal ellen-
parja volt a hivatalos irodalmi kanon képviselGjének, Francia Akadémianak. In-
nen a dijat odaitéld tarsasag neve is: Académie Goncourt. EDMOND 1896-ban vég-
rendeletében rendelkezett az irodalmi dij megalapitasardl, melynek az a feladata,
hogy az el6z6 évben megjelent szépirodalmi prézai alkotasok koziil dijazzanak
egyet. Az els6 dijatadasra 1903. november 3-an keriilt sor. Mindez tébb, mint szaz
éve tortént, ez volt a Goncourt-dij sziiletése, mely a legrégebbi, a legnevezete-
sebb, legismertebb s egyben talan a legtébbet biralt francia irodalmi dij.

Feltevésem szerint ezt tulajdonképpen egy meglepden Gj médszernek tekint-
hetjiik, s rokonithatjuk, a manapsag szdjreklamnak nevezett marketingmaod-
szerrel, esetleg el6djének is tekinthetjik.

Roéviden nézziik meg, miként is mikodik ez az irodalmi tarsasag! Hogy nem
hivatalos irodalompartolasrél van szd, az azonnal kideril, hisz semmiféle alla-
mi intézethez, kutaté mihelyhez, egyetemhez nem kot6dnek, Osszejoveteleik
nem tudomanyos igényd szemindriumok, avagy szimpéziumok. Err6l talalko-
z61k szinhelye is ékesszdléoan arulkodik, ahol a dijat magat is atadjak. Ez pedig
egy informalis helyszin, a hajdani nemesi palotak kés6i utédja, a neves parizsi
étterem, a Drouant, amely 1914 6ta ad helyet az tiléseknek. Nem véletlen, hogy
a humoristak nemegyszer ,abrosz akadémianak” vagy ,morzsa akadémianak”
nevezik. A zslri tagjal minden hénap elsé keddjén jonnek Ossze az étteremnek
erre a célra fenntartott kiilontermében. Az 6sszejévetelt, és szinhelyét szamta-
lan anekdotikus elem koriti, igy erdsitve a dij koruli szertartdsrendszert, és
lehet8séget teremtve a kivancsi kiviilallé szamara, hogy a kiilsGséget ismereté-
vel bennfentesnek érezhesse magat, s mintegy részese legyen a babérkoszoru
odaitélésnek. Egyuttal demisztifikalja is az irodalomkritika muhelytitkait s
kozelebb hozza korunk emberéhez. Persze az Académie Goncourt is legalabb
annyira zart, mint a Francia Akadémia, hisz 0j tag csak akkor kertiilhet be a tiz
kozé, ha valaki meghalt, s az ) tagot itt is kooptalassal valasztjak, azaz a bent
1évek egyhangu jel6lésével. Az 0) tag megkapja el6dje eziist evieszkozeit az
étteremben, melynek nyelébe belemetszik el6del neve utan az 6vét is. A tiz tag
szinte mindegyike ird, koéziilik néhany ismertebb név: MICHEL TOURNIER,
FRANCOISE MALLET-JORIS, ROBERT SABATIER, PAUL NOURISSIER, aki immAr
harminc éve vacsorazik a tarsasaggal, s egyébként RAYMOND QUENEAU széké-
ben ul, JORGE SEMPRUN, aki bar spanyol, de francia nyelven publikal, s igy le-
hetett tagja a zslrinek. A kézelmult eseménye egy 0j jelenség, az, hogy az irék
mellett egy Ujsagiré is bekerilhetett a kivalasztottak k6zé. BERNARD PIVOT a
médiabdl ismert személyiség, aki hosszu éveken at irodalomkritikai, népszeri-
sit6 mulsorokat vezetett a francia televiziéban. Talan az § tagsaga is alata-
masztja azt a feltevést, hogy a dij célja nagymértékben a kézvélemény, kozizlés
iranyitasa, befolyasolasa. A tarsasag tagjal maguk nem kapnak dijazast a koz-
remikodésukért, szamukra ez ugy tekinthet§, mint az irodalomért folytatott,
elkotelezett onkéntes munka. Természetesen a zslriben val6é szereplésnek a
reklamhatdasa sem elhanyagolhatét, hisz a novemberi dijatadast szamtalan
cikk, riport, interjd el6zi meg a sajtéban. A Goncourt-dijnak ugyanigy megvan
a helye a francia marketing kalendariumban, mint a tébbi, évrdl-évre 1smétlédd
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eseménynek, igy mint a ,rentrée”’-nak, amely a nyari vakacié utan nemcsak a
tanév kezdetét és az ehhez kapcsolédd kereskedelmi forgalmat jelenti, hanem
évkezdet a politikdban, kézéletben ennek gazdasagi kihatdasaval egyitt, s nem
utolsé sorban az irodalmi életben, kényvkiadasban. Ilyen tovabbi események az
,Uj bor”, a Beaujolais nouveau §szi piacra kerulése, a karacsonyi vasar, a janua-
ri ,fehér hetek”, azaz a haztartasban hasznalt textilidk vasara, az autdszalon,
vagy a cannes-i filmfesztival. Az atadas elGtti talalgatasok a jelolt mivekkel
kapcsolatban, vitak a versenyben maradottakrél, fogadas a befuté személyére,
mind-mind a médiahatteret biztositjak, azt, hogy a vasarlok, leend6 olvasdk
kivancsisagat, varakozasat kell6képpen felcsigazzak. A sajtéban egyébként
olyan nagy teret kap a téma, hogy 2006-ban a varakozassal ellentétben nem az
esélyes jelolt mellett dontott a zslri. Nyilatkozataik alapjan szinte ellenallas-
bol, mivel nem akartak meghajolni a kritikusok diktatuma, a szinte kampany-
szerd médianyomas elGtt.

Ami az anyagi juttatasokat illeti, maga a dijazott sem kap tetemes Gsszeget, a
dijjal atnyudjtott 10 eurds csekk még jelképesnek sem tekinthets. Vajon akkor
miért mikodik, mikodtetik mégis ezt a tarsasagot korunkban, melyet szinte
kizardlag a lukrativ tevékenységek vezérelnek? Nos a valasz igen egyszerd! Az,
aki magaénak tudhatja ezt a dijat, biztos lehet benne, hogy a mivére fizétt pa-
pircsiknak koészonhetden, melyen piros alapon nagy fehér bettikkel all a dij neve,
kényve atlag 300 000 példanyban fogy el. Igy a szerz6i jogdijjal mar béven karpé-
toltatik az iré! A 2005-6s dijazott a belga FRANCOIS WEYERGANS koényvével kap-
csolatban a kiadé sem titkolta, hogy 60 000 példany helyett 210 000-rel szamol.

Ezek alapjan mar nem tlnik merésznek az a feltételezés, hogy mig a dij oda-
itélésének modja, a zslri ilései, tulajdonképpen a XVIII. szazadi irodalmi sza-
lonok tovabbélésének tekinthets, maga a promoéciés forma a legmodernebb
marketing moédszerekkel mutat rokonsagot, nevezetesen a szajreklammal. En-
nek ugyanis alapvetd ismérve, hogy egy hozzank koézel all6, avagy altalunk el-
ismert ember ajanlja figyelmiinkbe a terméket, avagy allitja réla, hogy az kivalé
és megbizhatd. Szocidlpszicholdgiai torvényszerlség, hogy amikor a vizsgalati
csoportban a nagy tobbség a hamis allitast vallja, akkor az igazukban teljesen
bizonyos de kisebbségben 1év6k meginognak. Igy, ha tiz elismert, hirneves, iro-
dalommal foglalkoz6 személy, sGt olyanok, akik maguk is irnak, ajanl az olvasé
figyelmébe egy konyvet, akkor nehéz ellenallni, nem megvenni a mivet vagy el
nem olvasni.

Az igazi tét azonban valdszinlileg nem az irodalom nyeresége, hanem a
konyvkiadoké. Hisz f6leg a kiaddk harca ez, ahogyan a Forma-1 is leginkabb az
autégyaraké: Az utdbbi tizenét évben négy nagy francia konyveshaz, az Albin
Michel, a Gallimard, a Grasset és a Minuit uralta a kitiintetést. A Grasset kiadé
szinte kifejezetten a dij elhéditasa érdekében iratta meg WEYERGANS 6néletrajzi
regényét, s szinte mar fenyegetGzve hajszoltak az irét, hogy fejezze be szeptem-
berre konyvét, hogy azt jeloltethessék a dijra.

Természetesen a kulisszak mogott folyd egyezkedések és jatszmak ellenére a
dijat nem érdemtelenil itélik oda, szerepeljen itt néhany név ennek illusztrala-
sara: MARCEL PROUST 1919-ben a Bimbézé lanyok arnyékaban cimi regényéért,
ANDRE MALRAUX 1933-ban Az ember sorsa, SIMONE DE BEAUVOIR 1954-ben a
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Mandarinok, ROMAIN GARY 1956-ban Az ég gyokerei cimd munkajaval érte el az
elismerést. S bar a Goncourt-dijat egy ir6 csak egyszer kaphatja meg, érdekes-
ség hogy GARY megkisérelte a lehetetlent, s EMILE AJAR néven sikerult 1975-
ben ismét elnyernie az ElSttem az élet cimd regényével. PATRICK MODIANOnak
1978-ban a Sotét boltok utcdaja ciml munkajat dijaztak. A bizottsag nem koc-
kaztat ismeretlen, még be nem futott nevekkel, s igy fordulhatott el§, hogy a
francia irodalom nagyasszonya, MARGUERITE DURAS csak 70 évesen, 1984-ben
kapta meg a Goncourt-t A szeretd cimd regényéért. Kilonleges eset, amikor egy
regény egyszerre két neves irodalmi dijban is részesil, ez tortént ANDREI
MAKINE regényével, a Francia testamentummal, mely egyazon évben — 1995-
ben — kapta meg a Goncourt- és a Médicis-dijat. Ugyanakkor érdekes lenne ala-
posabban megvizsgalni, hogy a dijazott mlvek kézil mennyi allta ki a 1d8k és
az irodalomtudomany probajat, s lehet-e talalni 6sszefliiggést az orszag altal
atélt nagy torténelmi fordulatok, vilaghaboru, gyarmatok elvesztése, s az épp
akkor dijazott regények tematikaja kozott. A francia kulturalis életben is felfe-
dezhetlk a divatirdnyzatok, igymint a regionalizmus, a vidék felfedezése, mas-
kor az arab orszagok francia nyelvl irodalmanak divatja, avagy éppen a femi-
nizmus altal divatossa valé témak. Ha esetleg kimutathatd, hogy a kozbeszéd
targyara rimel6 mlvek nagyobb eséllyel kerllnek a dijazottak kozé, ez ismét
csak a fenti allitast tamasztja ala.

A dij kényveladast noveld hatasat jol mutatja, hogy a 2006-os dijazott kiaddja
két nap alatt a francia nyelvterileten fellelhetd valamennyi példanyt felcimkéz-
tette a mar emlitett kis papirszalaggal. A dijak is egymadas utan jottek létre, las-
san kilonbo6zd rétegek, sajatos célkozonség igényeit kielégitve. Manapsag min-
tegy masfél ezer van belSlik frankofon nyelvteriuleten. Ezek koézil azonban
1igazabdl csak 6t: a Femina, a Médicis, a f6ként formai Gjitasokért adomanyozott
Renaudot, az Interallié és persze nem utolsé sorban a Goncourt kap igazan
nyilvanossagot. Erdekes kolcsénhatas figyelheté egyébként meg a dijak, és a
konyvkiaddok kiadasi politikaja kozott. Kezdetben a kiaddk azért igazitottak a
konyveik kiadasat az ,évkezdetre”, hogy azok jeloltként indulhassanak a dija-
kért, féleg a Goncourt-ért. Kés6bb azonban ez a nyar végi, szeptemberi kényv-
kiadasi domping 6nall6 jelenséggé valt, s manapsag mint egy konyves ,feszti-
val” jelleget 6ltott. Végezetiil meg kell jegyeznink, hogy mig maga a dij odaité-
lése és a dijazott kivalasztasa meglehetGsen mediatizalt, s inkabb kereskedelmi
célokat szolgal, az Académie Goncourt a valédi irodalompartolas terén is sokat
tesz. Tobb irodalmi 6sztondijat is finansziroz. Ezek kozil egyiknek, a koltészeti
Osztondijnak az anyagi alapjat egy volt dijazott, ADRIEN BERTRAND adomaéanya
biztositja (6 1914-ben kapta meg a dijat) a tobbit pedig egyes énkorményzatok
tamogatjak. Igy részben Strasbourg tamogatja a novella 6sztondijat, Parizs az
els6 konyveseket, Nancy az onéletrajzirékat és Fontvieille az ifjasagi konyvirdkat.
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