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Absztrakt

A hallgatok megszolitasa folyamatos és jelentOs kihivasok el¢ allitja az egyetemeket. Korabbi
cikkiinkben azt tekintettiik at, hogy milyen kommunikacios csatorndkon érhetdk el a hallgatok,
most pedig azt, hogy milyen iizeneteket érdemes eljuttatni irdnyukba. A tanulmany a
szakirodalmi informaciok mellett egy online kérddives kutatds eredményeit ismerteti. A
megkérdezés a Budapesti Gazdasagi Egyetem Kiilkereskedelmi Karanak hallgatoi korében
tortént 2023 majusaban, a kérddivet 216-an toltotték ki. A kutatds — tobbek kozott — azt
vizsgalta, hogy milyen {lizeneteket tartanak hatékonynak a hallgatok a Tudomanyos Didkkdri
Konferencidval kapcsolatban. A kapott eredmények alapjan az lathat6é, hogy az egyetemi
hallgatok inkdbb raciondlis, informativ {izeneteket javasolnak, kevéssé vicces, szorakoztatd
vagy inspirativ tartalmakat.

Kulcsszavak: egyetemi hallgatok, tudomanyos kommunikacio, iizenet, TDK (Tudomanyos
Diakkor)

Bevezetés

Felgyorsult vilagunkban atalakultak a kommunikécios platformok, emellett a kommunikacios
tartalmak is jelentdsen megvaltoztak. Amennyiben a tartalom formatumat nézziik, a hosszabb
szovegek (email) mellett egyre népszeriibbé valtak a rovid tizenetek (SMS — Short Message
Service, azaz rovid telefonos lizenetek —, chat), illetve a képek (Facebook, Instagram), videok
(YouTube), az utdbbi idében pedig a rovid — akar korlatozott ideig elérhetd, allo formatumu —
videok (TikTok). A tanulmanyban vizsgalt, foként Z generdcidhoz tartozd egyetemistak
altaldban ¢len jarnak a technologia fejlddésének hatasara bekovetkezd kommunikéacids
véltozasok adaptalasdban. A generacio tagjai alapvetden kiilonbozé médiafogyasztasi
mintazatokkal rendelkeznek, mint a korabbi nemzedékek: tévé helyett streaming
szolgaltatasokat néznek, radio helyett Spotify-t hallgatnak, magazinok helyett a Redditet
olvassak (Haenlein et al. 2020).

A kozosségi média kozponti szerepet jatszik az életiikben. Mig a Foldon atlagosan két €s fél
orat toltenek az emberek a kozdsségi platformokon, a 16-24 évesek kozel 3 orat, és ez a
korcsoport atlagosan 7 platformot hasznal (Datareportal 2023). A fiatalok altal kedvelt, rovid
video6irol ismert Tik-Tokon atlagosan kozel egy orat tolt egy felhasznald (Oberlo 2023). Ebben
a kommunikacidés kornyezetben termeészetesnek mondhatd, hogy az egyetemek nehéz
helyzetben vannak a hallgatéik irdnyaba torténd (oktatdsi, tudoméanyos) kommunikaciot
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illetéen. Emellett a didkok fokusza gyakran megoszlik a tanulds és munkajuk kozott, hiszen az
egyetemistak kozel fele dolgozik tanulmanyai mellett (Szilagyi 2023).

A cikk célja annak attekintése, hogy milyen {lizeneteket tartanak vonzénak a hallgatok az 6nallo
kutatdomunkara vald 6sztonzésben és a Tudomanyos Didkkori Konferencian torténd részvétel
esetében, tehat miként érdemes megszolitani dket tigy, hogy a mondanivald ténylegesen elérje
Oket.

Szakirodalomi attekintés

Fontos megvizsgalni a Z generacio jellemz6it, gondolkodasmoédjat, hiszen a jelenlegi
egyetemistak legnagyobb része ehhez a csoporthoz tartozik. Ez a generacid az internet vilagaba
sziiletett bele, ezért is nevezik oket digitalis bennsziilotteknek (Fehér 2017), és jellemzo rajuk
az “always on(line)” allapot (Tordcsik 2016; Fehér 2017; Sas 2018; Pasztor & Bak 2020). Tehat
allandoan az internetre kapcsolddnak, szinte folyamatos a médiahasznalat koriikben (Stohl
2021), és altalaban a digitalis technologidban jartas fiatalok fedezik fel a platformokat (Fehér
2017). Az internet az informalodast és a masokhoz vald kapcsolodast teszi lehetdvé szamukra
(Pasztor & Bak 2020).

Az egyetemi hallgatok nagymértékben tdmaszkodnak a technoldgiara a kapcsolattartasban,
gyakran egymas mellett iilve is szoveges tlizenetekkel kommunikalnak. Fontos azonban, hogy
az egymassal torténé kommunikacional az eldnyben részesitett modszerek nem feltétlentil
egyeznek meg az egyetemen/munkaban preferdlt megoldasokkal. Illetve érdekes az is, hogy a
technoldgia népszerisége ellenére is kedvelt koriikben a személyes kommunikacié mind az
iskolaban, mind maganéletiikben (Robinson & Stubberud 2012). Egy késdbbi tanulmany is
megerodsitette, hogy a személyes kapcsolattartas preferalt koriikben, igy az oktatoknak is
célszerli olyan technikai megoldésokat alkalmazni, ahol a hallgatok lathatjdk egymast
(Swanson et al. 2018). Bar a hallgatok gyakran hagyjak ott azokat a feliileteket, amelyeket az
intézmények, vagy sziilok adaptalnak (Robinson & Stubberud 2012), egy tanulmény szerint
példaul a Facebook hasznalata az oktatds kommunikaciojdban pozitivan befolydsolta a
hallgatok érzékelt eldmenetelét (Goh et al. 2019).

A folyamatos impulzusok miatt a generacid tagjai nem tudnak elmélyiilni a feléjiik aramlo
tizenetekben, igy tajékozottsaguk viszonylag felszinesnek tekinthet6 (Pasztor & Bak 2020). A
rajuk jellemzd felszinesebb figyelemszint miatt jelentdsen atalakult tanulasi és
informaciobefogaddsi magatartasuk 1s (Balazs 2020). A tobbi generacidhoz képest
figyelemkoncentracios idejiilk csokkent, ennek eredményeképpen pedig gyengébb az
elmélyiilési, €s igy tanulasi hatékonysaguk is. A kritikus gondolkodas kevésbé jellemz0 rajuk,
nem ellendrzik az adatok hitelességét, a tartalmakat gyakran nem értelmezik helyesen (Stohl
2021). A figyelemkoncentracidjuk annak kovetkeztében is csokkent, hogy egy idében tobb
eszkozt is hasznalnak, igy a mobilt, tabletet, tévét, mely kdzben képesek zenét hallgatni, chaten
beszélni vagy akar emailt irni, a multitasking jelenség jellemzi magatartasukat. Elményeik
azonnali megosztasa is fontos szdmukra, kiilonbozé eseményeken vagy rendezvényeken
torténd részvételiikkel kapcsolatban, foként olyan esetben, amikor emlékezetes élmény éri dket.
Valészintileg ez is hatassal van arra, hogy fontos szamukra a megszerzett tudas gyakorlati
alkalmazhatosaga, igy csak az az ismeretanyag értékes szdmukra, amely azonnal felhasznalhato
(Kéarpati 2019).

A leghatékonyabb elérési modok kozott a tomor, szorakoztatd, akar meghokkentd tartalmak
érik el leginkabb céljukat. Az {lizenet legyen konnyen és gyorsan megérthetd, ugyanakkor
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hiteles és tartalmazzon torténetmesélési elemeket. A mondanivalonk legyen sokszini és
kezdeményezziink parbeszédet ezen generacid tagjaival, ami tartalmazzon gyors
visszajelzéseket, amellyel elégedettségiiket is novelhetjiik (Papp-Vary 2019). Az internetes
tartalom esetében a tOmorség, a gyors fogyaszthatosdg fontos szamukra, elérhetdségiik
szempontjabol a figyelemfelkeltd, konnyen érthetd, képekkel, videokkal kisért, személyre szolo
algoritmusokat alkalmazo6 online feliilet a leginkabb kedvelt. Az algoritmusok miatt azonban
aggodnak is, hogy fliggdkké valhatnak. A korosztaly 40%-ara jellemzé a FoMO (Fear of
Missing Out, azaz félelem a kimaradastdl) érzés, az attél valo félelem, hogy elmulasztanak
valamilyen fontos informaciot a tanulmanyaikban vagy tarsas kapcsolataikban (Papp-Vary et
al. 2022). A FoMO jelenség magaban foglalja a masokhoz val6 viszonyitast, egy allando
Osszehasonlitasi kényszert, valamint a kimaradas-élményt, amely a kozOsségi események,
talalkozok, kiillonbozé 0Osszejovetek kimaradasabol adodé félelem. A felsGoktatasban
alkalmazott rendszerekben ugyanakkor kialakithato egy olyan felhasznaloi attitiid, mely segit a
FoMO jelenség csokkentésében (Kovari et al. 2023). Ezen generaci6 szamara fontos, hogy az
egyetemi kurzusok soran is megfeleléen és meggy6zoen keriiljon bemutatasra a szamukra
elmondani kivant tartalom, ne csak szdraz prezentdcidos formaban, hanem egyéb
figyelemfelkeltd eszk6zokon keresztiil is. A Z generacio tagjaira jellemzd a gyors fogyasztas,
ezért a tomorség és rovidség fontos szempont és kifejezetten kedvelik, hogy a videdk
szorakoztatoak és tanulsagosak is legyenek egyben. A generaci6 elérésére jelenleg a YouTube
¢s a Tik-Tok videos tartalmak haszndlhatoak a leghatékonyabban (Papp-Vary et al. 2022).

A figyelem fenntartdsara érdemes digitalis, gyors, akér jatékos tartalmakat (videdk, appok,
podcastok, online tesztek) biztositani szamukra (Stohl 2021). J6 megoldés lehet a hagyoményos
¢s a videojatékok eszkozeinek keverésébdl eldallitott jatékmechanizmusok, gamification
alkalmazasa (pl. fejlodési szintek, visszacsatolasok, szakaszolasok, célmegjelenités és latvany)
(Rigbezki 2016). A 16-24 évesek 46%-a, a 25-34 évesek 42%-a szdmara az online videok a
tanulés forrasat (is) jelentik (Datareportal 2023). Mig az Y generécio inkdbb tarsasagkedveld,
a Z generacio tagjai individualisabbak, fiiggetlenebbek (Tordcsik 2016). Ugyanakkor mar az Y
(més néven millenniumi) generacid tagjai is hatékonyan kertilik ki a befolyéasoldsukra iranyulo
digitalis reklamokat, ezért a rovid, zenés, humoros digitalis marketing / reklammegoldéasok
vannak pozitiv hatdssal mindkét generaciora (Munsch 2021). Az lizeneteknek, a tartalmaknak
emlékezetesnek kell lenniiik, amelyek képesek az érzésekre hatni, 6sztonozni az elkotelezodést.
Fontosak a sztorik, a visszajelzések, emellett az lizenet 4taddsara a megfeleld személyeket kell
alkalmazni (Adeola et al. 2020). A kozdsségi média influenszerei pozitiv hatdssal vannak
(Munsch 2021), jelentds befolyast gyakorolnak a Z generacio tagjaira (Papp-Vary et al. 2022).
Sas (2018) négy szempontot emelt ki, amelyek a bevonas, élmény, tartalom, elkotelezddés.
Ezen generacid szdmara a storytelling lényeges faktor, mely megteremti a torténet hangulatat,
ezaltal eldsegitve a befogadast, ugyanakkor a szinek, érzelmek, zene, humor és szdjatékok
hozzéasegitenek a figyelemfelkeltés optimalizalasdhoz. A masik fontos szempont az AHA
¢lmény kivaltasa, mely az egyszerii, vildgos, érthetd ¢s magaval ragad6 kommunikacioval
érheté el (Matyas 2021). A tudomanykommunikacioban a kozdsséghez vald tartozés, a
visszacsatolds nagyon lényeges a Z generacid szamadra, igy a kozosségbe szervezddés az egy
csapathoz tartozas érzését, egymas motivalasat is elésegiti (Haffner-Kiss 2022).
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A BGE KKK Tudomanyos Diakkori Tanacs altal jellemzoen hasznalt iizenettipusok

Az elmult mintegy masfél évtizedben a Tudomanyos Didkkori tevékenység jelentds
megujulason ment keresztiil. Mar a 34. és a 35. Orszagos TDK Konferencia (2019 és 2021) is
uj elemekkel gazdagitotta az eseményt, amely ezaltal nem csak a tudomanyos eléadasok
szintere volt, hanem kozdsségi élménnyé is valt. Uj programelemek jelentek meg, mint példaul
sportprogramok, amelyek segitették a személyes kapcsolatok kialakuldsat (Szécsi 2021).
Szintén boviilt a kommunikacios csatornak kore is. 2019-ben a Pécsi Tudomanyegyetem (PTE)
Kozgazdasagtudomanyi Kara szervezte az egyetemiink hallgatoi altal leginkdbb valasztott
Kozgazdasagtudomanyi Szekciot. A szekcid szakmai beszamolojaban mar szerepel Gjitasként
egy, a rendezvényt timogatd applikacio, amely a tdamogato funkciok mellett a kdzosségépitést
is szolgéalta. A hivatalos kommunikacios csatornak mellett a hallgatoi oldal is kivette a részét a
tajékoztatasbol, blogot €s vlogot is mikodtetett (PTE 2019). Ezen elemek némelyike az ezt
kovetd orszagos konferencidkon (2021, 2023) is megjelent a Kozgazdasagtudomanyi
Szekcidkban.

A Budapesti Gazdasagi Egyetem Kiilkereskedelmi Karan (BGE KKK) a Tudoményos Didkkdri
Tandcs (TDT) részérdl 2020-ban meriilt fel eldszor a hallgatok felé iranyulé Tudomanyos
Diakkori tevékenységre vonatkozd kommunikacio kiszélesitésének igénye. Felismerve azt,
hogy a felsGoktatasban jelen levd Z generdcionak sokkal nagyobb igénye van online
tartalmakra, kiszélesedett ezen csatornak hasznalata. Emellett a pandémia is ebbe az iranyba
kényszeritette a kommunikaciot. A TDT az elmult években alapvetéen haromféle médon, 6t £6
csatornan keresztiil szolitotta meg a hallgatokat: online (BGE KKK honlap, Neptun {izenet,
BGE Kiilkereskedelmi Kar hivatalos Facebook oldala); nyomtatott plakat forméjaban (TDK
fal); online és jelenléti formaban (TDK tajékoztatok, Kérdezz-felelek alkalmak) (Kovacs et al.
2023). Osszhangban az orszagos torekvésekkel és a Z generacid igényeivel a TDT
folyamatosan torekedett és torekszik arra, hogy a hallgatok szivesen tartozzanak ehhez a
tudomanyos ko6zosséghez. Ezért a KKK TDT egy jelmondatot is valasztott: “Kozdsséget
epitiink!”, amely szlogen megjelenik a népszeriisitd anyagokon is.

A TDK tevékenységgel kapcsolatos hallgatok felé alkalmazott lizenetek kommunikacios
funkciojukat tekintve tdjékoztatod (informativ) és felhivo (appellativ) jellegiiek. Az elsd esetben
a hallgatok leiro jelleggel tdjékoztatast kapnak a TDK tevékenység mibenlétérdl, az ahhoz
kapcsolodo teenddkrdl, elvarasokrol, valamint eldnyokrdl is (jellemzd csatorndk: TDK
tajékoztatok, BGE KKK honlapon levd tajékoztatd anyagok). Az itt megjelend szovegek
pontosak, igényesek és valasztékosak. A kommunikacidé egy irdnyban valosul meg, kivéve a
tajékoztatokat kovetd spontan kialakuld parbeszédeket és az Gin. Kérdezz-felelek alkalmakat.
Ezeken az alkalmakon a TDT tagjai folyamatosan torekednek arra, hogy bevonjak a mar
tudomanyos kutatdsban jartas hallgatokat is, akik tapasztalataik ataddsaval és €élményeik
megosztasaval motivaljak a sajat generaciojukhoz tartozé érdeklddoket. Mivel a Z generacid
szamara a torténetmesélés megkonnyiti az informacio befogadasat (I1d. 2. bekezdés), 2023-ban
elkészilt egy rovid vide6 TDK és OTDK helyezett hallgatok szereplésével, amelyben
kifejezetten kiilkeres hallgatok mesélnek az elhatarozasukrol, eredményeikr6l és élményeikrol.

A felhivo jellegli iizenetek alapvetden azt a célt szolgaljak, hogy minél tobb hallgato figyelmét
felkeltsék maga a TDK tevékenység, vagy a hozza kapcsolodd események, programok és
rendezvények irant (jellemzd csatorndk: Neptun iizenet, BGE Kiilkereskedelmi Kar hivatalos
Facebook oldala, TDK falon megjelend nyomtatott plakat). Ezeken a csatornakon keresztiil
értesiilnek a hallgatok az sszes kari TDK-val kapcsolatos eseményrdl. Minden programot és
eseményt tobb (legaldbb harom) csatornan, ismétlédden (altalaban kettd ismétlés) népszeriisit
a kari TDT a hallgatok felé. A Neptun iizenetek jellemzdje, hogy rovidek, tomorek, azonban a
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Facebook oldalon ¢és a TDK falon megjelend anyagok szinesek, érdekesek és nyelvezetiikben
is lehetdség szerint kevésbé formalisak.

A TDK tevékenységgel kapcsolatos humoros tartalmak megjelenitésére eddig kevés lehetoség
nyilt. Az egyik ilyen a 2023-ban mar harmadik alkalommal megrendezett TDK plakéatkiallitas,
ahol a hallgatok altal készitett plakatok sokszor viccesek €s reflektalnak az épp divatos vagy
aktualis eseményekre, filmekre is (pl. Star Wars, A nagy pénzrablas).

Modszertan

A primer kutatas célja annak megismerése volt, hogy miként lehetne a Tudomanyos Diakkori
Konferenciat hatékonyabban népszertsiteni a hallgatok korében. Ennek keretében a kutatasi
témakorok a részvételre, a kommunikacios csatornak észlelhetdségére, a javasolt csatornakra
¢s lizenetekre vonatkoztak, a kérddiv felépitése is ennek megfelelden alakult. A kommunikacios
csatornakrol strukturalt formaban, a TDK 1ényegérdl €s javasolt lizeneteirdl nyitott kérdésekkel
informalodtunk — utobbi esetekben rovid szoveges valaszokat kértiink. Jelen tanulmanyban az
iizenetekre vonatkoz6 valaszokat Osszegeztiik és elemeztiik. Az adatfelvétel online kérdodivvel,
Oonkéntes részvétellel tortént a Budapesti Gazdasagi Egyetem Kiilkereskedelmi Karanak
hallgatoi korében 2023 majusaban.

A minta 216 {6t szamlalt, osszetétele a kovetkezOképp alakult a valaszadok aranyat és képzését
tekintve: 76% Kereskedelem és Marketing alapszak, 13% Kereskedelem és Marketing
Felsooktatasi Szakképzés, 9% Nemzetkdzi Gazdalkodas alapszak, 2% egyéb képzések
hallgatoi. Erdemes megemliteni, hogy a valaszadok tobb mint fele (54%) még nem vett részt
TDK-n és nem is tervezi, 35% tervezi, 6% részt vett vagy épp folyamatban van a kutatasa, 3%
korabban vett részt, 3% €épp most kezdett bele a kutatasba.

Eredmények

A felmérésben részt vevd 216 hallgatotol 191 valasz érkezett a javasolt ilizenetekkel
kapcsolatban (11.5% nem adott valaszt erre a kérdésre), ami kérddives megkérdezésekben
szerepld nyitott kérdések esetében magas valaszadasi aranynak tekinthetd. Azonban meg kell
jegyezni, hogy a minta dsszetételébdl, a valaszadasi aranybol, valamint a vizsgalt kérdésre adott
véalaszok aranyabol addddan az eredmények nem altalanosithatok, kizardlag a valaszadok
véleményét Osszegzik.

Az ilizenetek javasolt tartalmai koziil hirom domindns tipus emelhetd ki, amelyek a
tanulmanyokhoz kothetd elénydk hangsulyozasa, a személyes fejlodést, és az élményt
hangsulyoz¢ tartalmak. A tanulmanyokhoz ko6todd elényok tekintetében legjellemzobb
iizenetek kozott a szakdolgozat megirasahoz kothetd elényok bemutatdsa jelent meg. Tovabbi
kiemelkedden jellemzd javasolt {lizenetek voltak az egyéb anyagi vagy tanulményi
elémenetelhez kothetd elényok, mint a plusz kredit szerzési lehetOség, az elnyerhetd
pénzjutalom, illetve a TDK dolgozat megirasaval szerezheté megajanlott jegy. Emellett
megjelenik még a személyes fejlodés €s az élmény is a javasolt lizenettartalmak kozott. (Az
iizentekre jellemzd példdkat az 1. tablazat foglalja Ossze.) Szamossagat tekintve a
tanulmanyokhoz kothetd tizenettipusra érkezett a legtobb javaslat, azaz, ennek hangstlyozasat
latjak a hallgatok a legnagyobb vonzerdnek. A masodik leggyakrabban emlitett tipus a
személyes fejlodési lehetdséget hangsulyozza.
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A tartalmakhoz javasolt csatornaként — ahol ez megjelent —, az oktatotdl személyesen vagy
kozosségi médian keresztiil vennék szivesen a TDK-val kapcsolatos tizeneteket. A valaszok
alapjan jol latszik, hogy els6 sorban informativ tartalmakat €s az élmény jelleget bemutato
inspirativ tartalmakat javasolnak az egyetemista korosztily szamdra. Az eredményekben
érdekesség, hogy nem jelennek meg a szorakoztatd, akar vicces tartalmakra vonatkozo
javaslatok. Emellett a kétiranyl kommunikacid iranti igény, illetve a képi, videds tartalmak sem
keriiltek eldtérbe a hallgatokat célzé tudomany-kommunikécidban.

A megkérdezett tartalomtipusok koziil a plakatkiallitas (hallgatéi) feladatot jelolték meg
legtobben (67%), a hallgatéi plakatot masodik (48%), a videoiizeneteket pedig harmadik
legnagyobb gyakorisaggal. A mar korabban TDK-z6, a TDK részvételt tervezd, é¢s a TDK
részvételt nem tervezO hallgatok véleménye kozott nem mutathatd ki 1ényeges kiilonbség a
javasolt iizenetek tartalma kozott.

1. tablazat: 4 TDK iizenetek javasolt tartalma

“Ha ezt jol megcsinalod akkor
utols6 félévben mar nem lesz
sok dolgod!”

“Szakdolgozati alap konnyedén
egy fantasztikus kdzosségben!”
“frd meg eldre a
szakdolgozatod!”

“Irj TDK-t hogy sajat jovodet
alapozd meg!”

"Tudd le  hamarabb a
szakdolgozatod megirasat!"
“Jol mutat onéletrajzban.”
“TDK, ha ki  szeretnél
emelkedni az atlagbol.”
“Kiemelkedden jartas lehetsz
egy vagy tobb témaban.”

“TDK - mert beadhatod
szakdoganak! TDK - hozd
elére a szakdogat! TDK - jol
néz ki az dnéletrajzban!”

visszajelzést és segitséget
megkapsz.”

“Szeretnél elmélyiilni a
kedvenc témadban és még
tobbet megtudni réla? A

TDK a lehetéséged!”
“Fedezd fel az
érdeklodésedre szabott

kutatasi teriiletet és

mutasd meg a viladgnak,
hogy milyen tehetséges

vagy!”

“Ha valodi kihivasra és
szakmai fejlodésre
vagysz, akkor a TDK az
1dealis valasztas
szamodra!”

“Kutass, ¢s légy te a TDK-
z6k 0j gyongyszeme!”

Tanulmanyokhoz kotheto Személyes fejlodés Elmény
elonyok
Javasolt | “A szakdolgozathoz  egy | “Légy jobb, mint tegnap | “egy életre sz0l6
iizenet | hatalmas segitség.” voltal, ¢lményre és
“Tapasztalat, kredit, | Légy jobb, mint tegnap | tudasra tehetsz
megajanlott jegyért vagy akar | voltal és nyerj!” szer‘t”
szakdolgozat alapjaért vegyél | “Nem  bukhatsz  vele | “Sajat munkaval
részt a TDK-n!” semmit!” szerzett
“Egy targyat ki lehetne vele | “Egy  szakmai  zsfiri | sikerélmény.”
valtani”. véleménye fontos | “Uj élmények, 1j
szamodra? It minden | €mberek

megismerése.”
“Ez egy paratlan
lehetéség,  hogy
segitséggel egylitt
tudjunk kutatni és
kiprobalni
magunkat!”

“Egy szuper
lehetdség a
szakdolgozat elétt,
hogy  kiprobald
magad a kutatas,
dolgozat megirasa,
prezentalasa
terén.”
“Kozelitsd  meg
sajat szemszogbol
a tudomanyt!”

Forras: sajat osszeadllitas
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Kovetkeztetések

A Jelenleg a felsGoktatdsban tanuld hallgatok, akiket tanulmanyaik mellett kutatasi
tevékenységre szeretnénk 0sztondzni, a Z generacid tagjai. Az 6ket megel6z6 generacioktol
eltérd igények és viselkedésformak jellemzdek rajuk, amely igaz a kommunikacioval
kapcsolatosan is. A tudomanyos tevékenységre vonatkozo, arra 6sztonzé kommunikacioban az
utobbi években mar elindultak azok a folyamatok orszagosan és a BGE KKK TDK munkéjaban
is, amelyek reflektalnak erre a megvaltozott igényre. Megjelentek a rovidebb online
audiovizualis tartalmak, kiemelt szerepet jatszik a kozosségi média és a rajta keresztiil
kozvetitett tartalom. Tovabbra is meghataroz6 azonban a személyes csatorna, a tudomanyos
kutatéds teriiletén mar tapasztalatot szerzett hallgatokkal vald kapcsolodasi lehetdségek és a
kozosséghez valo tartozas, ill. kozosségi élmény bemutatasa is.

Az elvégzett kutatas alapjan meglepd, hogy a hallgatéi kommunikécids javaslatokban ennyire
dominéns az informdacios és kevéssé az inspirativ vagy szorakoztato jelleg. Erds a szakdolgozat
megalapozésa €s az egyéb késObbi boldogulas egyetemi/munkaerdpiaci “haszon” megjelenése,
ami megint csak racionalis jellegii.

Osszességében elmondhatd, hogy bar a BGE és KKK TDT kommunikécidjdban tobbféle
tartalom és csatorna (video, kép, honlap, kdzdsségi média, személyes stb.) megjelenik, mégis
maradnak még kihasznalatlan, a megszolitani kivant generacio altal inkabb elényben részesitett
csatorndk ¢és tizenettipusok (pl. Tik-Tok, vagy YouTube). Emellett a jovOben érdemes a
kutatasban részt vevO hallgatok altal megfogalmazott tartalmaknak még hangsulyosabb
szerepet adni.
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