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FILMEK A FEJUNKBEN
A FILMTURIZMUS, MINT A KULTURALIS TURIZMUS U] ASPEKTUSA

Toth Timea Zsofia — Sipos Erika

1. BEVEZETES

A filmturizmus egy kilénleges diszciplina, ami kreativan 6tvozi a kulturalis turizmus és
a filmtudomany terilletét. A kulturdlis turizmus egyébként is a turizmus egyik
legmeghatarozobb szelete, de a 21. szazadban a mozgdképek és a digitalis eszkdzok még
nagyobb teret héditanak, kifejezetten a desztinacié kivalasztasakor. A filmek képesek
erGs érzelmi kotédést kivaltani a benniik latott helyszinekkel kapcsolatban, vagy akar a
benntik szerepld karakterekhez is fliz6dhet mélyebb érzelmi kétédés. Mindezek mellett
a filmek nyilvanval6 hatast gyakorolnak a néz6re, ami a turizmus bevonasaval egy teljesen
4j aspektusba helyezi a mozgoképek szerepét.

A kutatas févarosunkra, Budapestre fokuszal, a févarosban él6 kilféldiek szemsz6gébol.
A vizsgalat célja, hogy mennyiben befolydsolja utazasi motivacionkat a mozgokép,
valamint, hogyan képzeljiik el az adott desztinaciét a film megnézését kévetéen. Ennek
vizsgalatara egy specialis médszer hasznalatara, a kognitiv térképezésre kertl sor. Fontos
szempont az is, hogy egy-egy film képes-e akkora hatast elérni, hogy a néz8 leendé turista
legyen az adott desztinaciéban. A tanulmany célja tovabba azon éptletek, helyszinek,
szinterek feltarasa, amik Budapest esetében megjelennek a latott mozgdképen, igy az itt
él6 kilfoldiek magabiztosan felismerik a varos imazsanak vizsgalatakor. A vizsgalat kitér
arra is, hogy milyen tovabbi 1épések segitenék elé a filmturizmus jelent8ségét nemzeti
szinten.

A kutatds arra is valaszolni kivan, hogy miként hat a mozgdkép az utazasi motivaciora,
illetve milyen benyomast kelt a latott mozgdkép soran az adott desztinacié. A film egy
olyan egyetemes kifejezésforma, ami mindenki szamara érthets és befogadhatd, a film
mindenki szamara kézvetlenill felfoghaté nyelvezet. Ennek okat képeinek konkrét
jellegében, a priori egyetemességében jelélhetjitk meg, s ez az egyetemesség maga a kilsé
vilag. (Bazin, 1999, p. 10) Fontos megemliteni, hogy a technika fejlédése is szikséges
volt a mozgdkép ilyen iranyu elterjedésének.

Napjainkban az adott desztinaciérél nyomtatott formaban megjelent informaciés kotet
nem kap akkora hangsilyt, mint egy mozgdkép, ami akir hordozén vagy akir a
vilaghalon terjed el. Az utébbi felilleten a k6zdsségi oldalak térhdditisa még nagyobb
lehetSséget biztosit a népszerisitésre, ami igy még gyorsabban és hatékonyabban jut el a

leend$ turistdhoz.

2. SZAKIRODALOM FELDOLGOZASA

A kulturalis turizmus olyan utazast jelent, amelyben a motivacié az 4j kultarak
megismerése, kulturdlis eseményeken valé részvétel, valamint kulturalis attrakciok
meglatogatasa. (Puczké-Ratz, 2000) A filmturizmus a kulturdlis turizmus részeként
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vizsgalandd, ahol mar nem csak az egyetemességen illetve kozérthetéségen van a
hangsuly, hanem a kultarakozvetits szerepén is.

A filmturizmus a latogatok megnyerését jelenti a filmek dltal. Célcsoportja joval
szélesebb, mintha csak a kulturélis turizmust vizsgalnank, valamint kiemelt szerepe van
a filmturizmus sikerében a film sikerének is, hiszen a térténet és a helyszin szoros
kapcsolatban all egymadssal. A mozgdképek turizmusra gyakorolt hatisa nehezen
mérhetS, amelynek elsédleges oka abban rejlik, hogy a filmek hatdsa a turizmusra
rendkiviil hosszua tava, akar tobb év is eltelhet a latott alkotas és az utazas kézott. (Sulyok,
2009) Mindezeket Osszevetve megallapithatjuk, hogy a filmturizmus egy rendkivil
Osszetett szegmense az agazatnak, hiszen a filmkészitéstol, a desztinacié marketingen at
a stratégiai vezetést is magaba foglalja. A kilénb6z6 desztindciés marketing
szervezeteknek rendkivill nagy szerepe van a turistak daltal kialakitott képben, ennek
pozitiv megerdsitésében az adott helyszinnel kapcsolatban. Kiemelt tény tovabba az is,
hogy hozzajarulnak a j6 filmek a forgatasi helyszin, az orszag, pozitiv megitéléséhez,
gyarapitjak az orszagimazst. (Beeton, 2005)

A filmturizmus egy multidiszciplinaris tudomanyag, amelyben a marketing és az iizleti
szempontok kiemelked6 szerepet kapnak. A kutatdsok korai szakaszat a
szamszerlsithet6 adatok alkottdk a latogatdk tikrében, napjaink {rasai mar a kivaltd
okokat fejtegetik. (Beeton, 2010) Az orszagimazs ennck kdszonhetSen egybeforr a
filmturizmussal és a filmekkel is egyarant.

A vilagon kozel 40 millié turista valasztott uti célt a mozgdképen megjelent latvany
alapjan. Az Euroscreen uniés projekt résztvevéi még ennél is nagyobb jelentGséget
tulajdonitanak a filmturizmusnak, hiszen itt tizb6l nyolc turista utazasi terveit
befolyasoltak a filmek illetve sorozatok. Azok a desztinacidk, ahol a filmturizmus
jelent6s szerepet képvisel, leginkabb a fiatalokat, és a varoslatogatdkat tudjak megnyerni
maguknak. Kiemelked$ kild6 piacnak szamit Brazilia, Oroszorszag, India és Kina.
(T6th, 2010)

A filmturizmus gazdasagra gyakorolt hatasa

A filmturizmus bar fiatal szegmense a turizmusnak gazdasigi ereje vitathatatlan. Ez
tulnyomorészt az amerikai kontinensen figyelheté meg, azonban az utébbi id6ben az
curdpai varosok is csatasorba alltak. Az eurdpai kézpontot London, Parizs, Barcelona és
lassacskan Budapest is képviseli. Févarosunk egyre elékel6bb helyen 4ll Eurépdban,
hiszen az Amerikai Egyesiilt Allamok jéval magasabb arfekvést képvisel a piacon, mint
curépai  tarsaik. Nagy Britannidban, Franciaorszdgban, Csehorszagban és
Magyarorszagon addkedvezményt biztositanak, van ahol kdltség-visszatéritést adnak és
van ahol kifejezetten elkilonitenek keretet a filmek szamara, mint Londonban és
Parizsban. (T6th, 2016)

A Magyar Nemzeti Filmalap Zrt. megbizasabol készitett felmérés alapjan kideriil, hogy a
filmes produkcidknak igenis megéri a févarosba jonni, hiszen minden magyarorszagi
filmes produkciénak nydjtott 1000 forintnyi ado-visszatérités 1248 forintnyi adobevételt
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general, valamint 3240 forinttal néveli a GDP-t. (www.mnf.hu, 2017). Beigazolédott
tovabba, hogy 16 év alatt a filmipar teljes bevétele t6bb mint 20-szorosara nétt, valamint
a filmipari foglalkoztatottsag mintegy 10 ezer 6. Mindezeken felill Magyarorszag vezeti
a filmipari versenyképességi adatokat, ahol a vizsgalt kritériumok a politikai kérnyezet,
az atlagos ar- és bérszinvonal, a devizastabilitds, a rendelkezésre all6 filmipari
infrastruktara és a nyelvismeret voltak. Kiemelked6 versenyelényt mutatott a
témogatésok mértéke és hatékonysaga, valamint a filmipari infrastruktira fejlettsége is.
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1.4abra. Filmipari versenyképességi rangsor
(Elérhet6 maximalis pontszam: 100)
Forras: www.mnf.hu, 2017

Osszességében elmondhaté a vizsgilat alapjan, hogy javult a gyartasi koltségvetések
atlathatésaga, egységesedtek az Onkormanyzati teriiletfoglaldsi dijak, létrehoztik az
engedélyezés egyablakossa valdsanak térvényi kereteit, valamint a korabbiakhoz képest a
filmipar gazdasagi jelentSsége sokszorosara nétt.

A jatékfilmek keresletnévelé hatisa mar régéta nyilvanvalé a piac szamara. Egyes
alkotasok vitathatatlan mutatékat produkdlnak egy-egy desztindcidra vonatkozéan. A
legkiugrébb szamokat a Harry Potter filmsorozat és a Tom Cruise nevével fémjelzett
Mission: Impossible 2 produkalta. Az hogy egy mozgdkép képes legyen a latogatottsagot
200%-ra, illetve egy egész 1égid népszeriiségét 50%-al ndvelni lenyligdzE eredmény, ami
nyilvanval6 alapokat teremtett arra, hogy ezeket a lehetéségeket a késébbickben is
kiaknazzak. (7. tablizat)
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1. tablazat. A jatékfilmek keresletnovel$ hatasa

Film Helyszin Hatas
The Lord of the Ui Zéland Evi 10%-os névekedés Nagy-Britannidbol
Rings (2001-2003) J-oca 1998 és 2003 kézéte
Last of the Chimney Rock Park,

o/ . , e s
Mohicans (1992) Notth Carolina, USA 25%v-0s novekedés a bemutatdt kdvetd évben

Harry Potter (2001-) Nagy-Britannia Legalabb 50%-o0s névekedés minden régidoban

Mission: Impossible Nemzeti parkok,

0/ _ ~ A _
2 (2000) Sydney, Ausztrdlia 200%-0s novekedés 2000-ben

22%-0s novekedés a fiatalok korében 2000-

The Beach (2000) Thaifdld ben, 2006-ban az utazdsi szandék 19%-kal nétt

Four Weddings and ~ The Crown Hotel, A filmben hasznalt szoba teljes foglaltsaggal
a Funeral (1994) Amersham, Anglia mikodott legalabb harom évig

Saving Private Ryan Normandia,

o . . o/ P
(1998) Franciaorszag Az amerikai vendégek szama 40%-kal nétt

Forras: Sulyok (2009) alapjan, sajat szerkesztés

A posztmodern turista

A mozgdkép, mint a 21. szazad egyik legjelentGsebb informaciéhordozdja egy
katalizatorként mikodik a posztmodern turizmus tertiletén. Mai vildgunk fogyasztdja
6nmaga szeretne szerves része lenni az informacidszerzés, a kivalasztas folyamatanak, a
posztmodern turista pedig nem valasztja a tdmegterméket és aktivan részt kivan venni a
programokban. Az indusztridlis tirsadalom turistija ,,bamul”, a posztindusztridlis
tarsadalom turistdja részt vesz. (Shaw-Williams, 2004) A kor alapveté vonasa, hogy
clutasitasra kertl a témegturizmus, el6térbe keriilnek az egyéni szervezett utak és az
egyénre szabhat6 szolgiltatasok. A szabadidds tevékenységek mar nem hatdrolédnak el
annyira mereven a nem szabadidés tevékenységektdl, kialakul a heterogén kereslet,
valamint a meghatarozé elem nem az ar lesz, hanem az egyediség és a mindség keresése.
(Arva-Deli, 2011) A filmturizmus termékei kéziil el6sz0t is a fematikus ntakat emelhetjiik
ki, amely soran djra atélhetjik a filmes élményeket az eredeti helyszinen. A masik nagy
csoport, amit meg kell emliteni, a fematikus parkok. Itt sz6 szerint az adott mozgdkép
diszletében talalhatjuk magunkat, atélhetjik az adott térténést, aktiv szerepldi lehetink
az altalunk rajongasig szeretett filmnek. Nemzetkozi viszonylatban az egyik leghiresebb
patrk a vidampark elemeivel kiegésziilt Disneyland, az interaktiv kidllitisként funkcionald
parkot a Warner Brothers Watfordban talalhaté Harry Potter stididja reprezentalja az
eurdpai piacon.

Magyarorszagon ugyanezt a vonalat képviseli a Korda Filmpark is, ami az eurépai mintak
utan hazankban is elérhetévé tette a studiotarakat. Az évek soran szamos fejlesztést
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hajtottak végre, aminek kdszonhetéen rengeteg interaktiv program és egyedi élmény
érhet6 el Etyeken.

Egy teljesen 1j és modern vonalat képviselnek azok az elemek, amelyek tobb attrakcid
fazidjaval dolgoznak egyiitt. Az egyik ilyen termék nem mads, mint a tematikus
szabadulészoba, ahol a film térténetére épitik fel az adott programot. A masik teljesen
4j iranyt a 2017. oktéber végén piacra kerilt GUIDE@HAND Filn Destination Budapest
nevlii magyar filmturisztikai alkalmazds jelenti. A program lehet6vé teszi, hogy
megismerkedjiink az eddigi legszélesebb spektrumt budapesti filmes turisztikai
utmutatéval, amely tartalmazza az adott forgatasi helyszineket, képekkel és videokkal
kiegészitve. A filmes turisztikai termékek kozul a klasszikus vonalat képviseli a szervezett
filmtara, amelyek soran angol és magyar nyelven, tablettel és mobiltelefonos eszkozokkel
mutatjak be az adott helyszinre érkezve a megfelel6 filmben szerepls jeleneteket. A

tévarosban a Moviewalking szervez ilyen témaju rendszeres és privat tarakat.

A kognitiv térképezés

A kognitiv térképezés egy absztrakcionak tekinthetd, egy tevékenységet foglal magaba,
egyszoval nem valami megfoghat6 dolgot. A mentalis térképezés soran szubjektiv tudati
tartalmakbdl indulunk ki, mig a kognitiv térkép minden ember fejében jelen van, segiti a
kilsG kornyezet észlelését és a hétkdznapi tajékozodast. Ez sajat kornyezetlink
leegyszerdsitett modellje, képmasa. (Downs — Stea, 2006) A kutatasban a filmek allnak a
kézéppontban, vagyis annak vizsgalata, hogy hatisukra milyen asszociaciok jelennek meg
az elmében, hiszen a kiilsé vilagra folyamatosan reagalunk, legyen szé a val6sagrol vagy
éppen egy fiktiv mozgdképrél a vasznon. A mddszert maximalisan reprezentilja a United
Airlines kampéanyaban haszndlt helyi identitist erdsité térkép az Amerikai Egyesilt
Allamokrol.

2. abra. ,A United biiszkén bemutatja '72 nyarat”
Forras: Downs Roger M.—Stea D., 2006
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A kutatas egyik célja, hogy megtalalja Budapest jellegzetes pontjait egy kilf6ldi szemét
at. A turizmus és a kognitiv térképezés szerves részei egymasnak, hiszen az ember
természeténél fogva kategorizalja a vilagot. Elkiloniti a pozitiv és negativ dolgokat, a
vonzoét a visszataszitotol, {gy alakitja ki sajat latészogét az adott desztinaciérol. (Downs—
Stea, 2006)

Ezek a térképek az észlelés soran keletkezett szubjektiv képzetre épiilnek, hiszen nem
aszerint cseleksziink, amilyen a tér valéjaban, hanem aszerint, amilyennek szubjektiven
latjuk. (Cséfalvay, 1990) A térképezés soran korabbi tapasztalatokra is timaszkodunk,
illetve mas kulturalis, szocialis, és gazdasagi sajaitossagokat is magaba foglal ez a folyamat.
(Golledge—Stimson, 1987) A kutatds kézéppontjaban a lathatésag all, a varos imazsanak
leképezésekor elsédleges szerepet kap a vizudlis megjelenés. A tdjékozodas
megkonnyitésének érdekében az Gthaldzat, a kiemelked6 és karakteres épiiletek, valamint
a csomopontok toltenek be fontos szerepet. Ezek a csomépontok nagyon sok esetben
egyeznek a forgalmas utkeresztez&désekkel, amelyek ugymond a varos stratégiai
pontjaként is szolgalnak. (Lynch, 1960) Budapestet vizsgalva itt gondolhatunk a
Parlamentre, a Bazilikara, a Budai Varra, a Gellért-hegyre, a Citadellara, a MUPA-ra vagy
éppen a Lanchidra.

Budapest a filmeken

Budapest elsédlegesen kétféle szerepet tolthet be egy filmben. Az els6, ami orszagimazs
szempontjabdl is fontos, amikor 6nmagat alakitja a vasznon, a masik kategériaba azok
az alkotasok tartoznak, ahol a varos egy masik helyszinné van maszkirozva.

A 2015-6s év nagy szenzacidja a Magyarorszagon forgatott Mentdexpedicid cimd amerikai
sci-fi volt, ahol a NASA kézpontjat egyenesen a Balna épiilete, mig futurisztikus bejaratat
a Korda Filmstudi6 val6di bejarata testesitette meg. Ezen a két helyszinen kiviil a MUPA
is szerepet kapott a filmben, hiszen a torténet szerint itt talilhaté a Kinai Népkoztarsasag
Urhivatala.

Azoknak a filmeknek a szdma az utébbi idében nétt meg, amelyben Budapest 6nmagat
alakitja. A korai idszakbol kiemelheté Az En, a kém ciml akci6-vigjaték, ahol Eddie
Murphy és Owen Wilson vett részt 16véldézésben a Budavari Siklénal. Az utébbi évek
nagy produkcidja volt A kém cimi film, ahol az egyik kézpont helyszin a Four Seasons
Hotel Gresham Palace volt, ami egyediilallénak mondhaté, hiszen ez a stab kapott
eloszor forgatasi engedélyt ezen a helyszinen. Az akcidjelenctek soran lathatjuk a
Bazilikat, a Vaci utcat és a Vasarcsarnokot is. A Four Seasons is elényt kovacsolt az
egyedi esetbdl, hiszen kialakitottak egy egyediilallé turat a hotelen belil, amelyet SPY IN
BUDAPEST névre kereszteltek.

A filmek mellett Budapest kedvelt helyszin a videoklipekben is. A korai zenés
Osszeallitasokbol a 2002-es Groove Coverage Moonlight Shadow az egyik, amelynek mar a
kezdSképe is a H6sOk terét mutatja, végigutazunk az Andrassy uton, a Lanchidon. Az
utébbi par évben késziilt két nagyszabdsu produkci6 is, az egyik Selena Gomez, a masik
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Katy Perry nevéhez fiz&dik. A klipekben feltinik a Halaszbastya, a Bazilika, a Budai
Vir, a Lanchid és az Astoria is.

Az utébbi idészakban érezheté valtozasok indultak meg a filmipar és a filmturizmus
tertiletén is, hiszen szoros egylttmikodés alakult ki a Korda Filmstadié és a Magyar
Turisztikai Ugynokség kozott. A 2016-os évben a stadié 86%-os kapacitason miikédétt,
igy Eurépaban a masodik legfontosabb filmforgatasi helyszinné valt. Az azsiai piacon is
kelend6bb lett a magyarorszagi forgatasi helyszinek kivalasztasa, hiszen készitettek mar
nalunk néhany epizédot a kinai Love Actually cim@ filmsorozathoz is, de a 2016-o0s év

végén kezdték meg egy koreai sorozat munkalatait is. (www.turizmusonline.hu, 2017)
A 2017-es év nagy durranisa a magyar filmiparban egyértelmlen a nagy érdeklédést
6vez6 Szdarnyas fejvaddsz 2049 volt, amellyel Magyarorszag Gjra visszakertlt a filmgyartas

térképére (www.variety.com, 2017), hiszen évente mar 10-12 kilfoldi produkcié
tevékenykedik orszagunkban. Az elmult évek nagy projektjei a Jennifer Lawrence
nevével témjelzett 179rds veréh valamint, Mila Kunis szereplésével A kéw aki dobott engem
cdmd produkcidk voltak. A hollywoodi aramlds beinditdja a 2005-ben bemutatott
Miinchen cimi film volt, amely kihasznalta a 2004-es évben elfogadott filmtSrvény adta
lehetéségeket és €t a 20%-os adokedvezménnyel, valamint megbizonyosodhatott a
magasan képzett stab szakértelmérdl is. Nem elhanyagolhaté szempont az arkiilonbség
sem, hiszen orszagunkban 30-35%-kal olcsébb a filmkészités, mint Anglidban vagy
éppen a tengeren-tdlon. A hazankban forgatott filmek nem csak szamszakilag
névekedtek, de magas mindséget is képviselnek, hiszen a magyar gyartds mar a
komplexebb igényeket is ki tudja elégiteni. Ennek fenntartasa érdekében a Magyar
Nemzeti Filmalap a bevételek 0,5%-bdl tovabbképzéseket finansziroz. Céljuk a
képzésekkel az esetleges kés6bbi munkaeréhianyok elkertilése is, és a magas szinvonal
késébbi fenntartasa.

3. KUTATASMODSZERTAN

A szekunder kutatds az el6z6 fejezetekben targyalt szakirodalom részletes attekintését,
valamint a filmek szambavételét és a mozgdképen szereplé helyszinek bemutatisat
foglalja magaba. A primer kutatis sorin kérdéives és mélyinterjus megkérdezés valdsult
meg.

A kérdbives megkérdezés nem reprezentativ, kényelmi mintavételen alapult, olyan
kulféldieket célzott meg, akik a févarosban élnek életvitel-szerden és a Semmelweis
Egyetem els6 és masodéves altalinos orvos és fogorvos szakos hallgatéi. A kérddiv azt
vizsgalta, hogy az itt eltdlt6tt id6 alatt milyen viszonyt alakitottak ki a f&varossal, melyek
azok a helyek, amelyeket felismertek mar egy-egy filmben, legyen az Budapesthez
kothet vagy sem. A nem budapesti helyszinek, mint 6sszehasonlitasként szerepeltek a
vizsgalatban. A kérd6iv elsé része a demografiai adatokra volt kivancsi, ezt kovették a
filmnézési szokasokra iranyuld kérdések, ahol a valaszadék tobbvalaszos formaban,
illetve 6tfokozata Likert-skalan adhattak meg valaszaikat. A megkérdezés azon részében
ahol a mentalis térképészetre iranyultak a kérdések, asszociaciés formaban, illetve
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térképen val jeloléssel, filmek felismerésével kellett megadni a valaszokat. A hallgatok
szamahoz képest viszonylag alacsony szamu kérd6iv allt a kutatas rendelkezésére, mivel
a kérd6iv sok olyan feladatot tartalmazott, amely nem a szokvanyos modszereket
tikrézte. A specialis modszer alkalmazasa megkovetelte a személyes jelenlétet, amely
kizarta az online kérdbivezés lehetGségét. A megkérdezés soran olyan filmek kaptak
helyet, amik mar korabban kimutathaté keresletnévelé hatdssal rendelkeztek, vagy
tévarosunkban forgattak, illetve ikonikus t4j, helyszin, épiilet jelenik meg benne.

A kérdéivben szerepld filmek az aldbbiak:

—  En, a kém, Rendezé: Betty Thomas, magyarul beszéls, amerikai akcio-vigjaték,
97 perc, 2002

—  Vicky Christina Barcelona, Rendez6: Woody Allen, szines magyarul beszéld
amerikai-spanyol jatékfilm, 2008

—  Kémjatsgma, Rendez6: Tony Scott, magyarul beszél6 német-amerikai-japan-
francia krimi, 2001

— A kém, Rendezé: Paul Feig, magyarul beszélé amerikai akcio-vigjaték, 2015

—  Mentdexpedicid, Rendez6: Ridley Scott, magyatrul beszélé amerikai sci-fi, 2015

—  Rdmai Vakdcid, Rendezé: William Wyler, feliratos amerikai romantikus vigjaték,

1953
— 007 — Skyfall, Rendezs: Sam Mendes, magyarul beszélé angol-amerikai kaland-
akciofilm, 2012

—  Die Hard — Drdgibb, mint ag életed, Rendez6: John Moore, magyarul beszéld
amerikai akci6film, 2013

— A Gyiriik Ura, Rendezé: Peter Jackson, magyarul beszéls, amerikai-uj-zélandi-
német kalandfilm, 2003

—  Trdnok harca, Gyarté: HBO, magyarul beszélé amerikai dramasorozat, 2011

—  Szex & New York, Gyart6: Warner Bros. Television, magyarul beszélé amerikai
vigjatéksorozat, 1998

Az itt felsorolt filmek kézil kordbban mar széba keriilt A Gysirik Ura és a Szex és New
York is, amelyeknek vitathatatlan keresletnéveld hatisa a mai napig érvényesil. A listaban
olvashatunk olyan alkotdsokat is, amik bar szamtalan ismert turisztikai helyszint
sorakoztatnak fel, nem rendelkeznek mérheté turizmusra gyakorolt hatassal. Ide
sorolhat6d a icky Chrsitina Barcelona cim@ film, ami Katalonia kézpontjaba kalauzol el
minket. Szintén ide sorolhat6 a Rémai 1V akdcid, ahol Audrey Hepburn és Gregory Peck
oldalan juthatunk el a Colosseumhoz, a Spanyol-lépcséhéz és az Igazsag szajahoz is.
Utdlag kiderilt, hogy szandékosan vették fel fekete-fehér alapon a filmet, hiszen igy a
varos diszlete nem vonta el a néz6 figyelmét, hanem a rémai életképek, helyszinek, mint
egy harmadik f6szerepl6 jelentek meg a mozgoképen egybeolvadva a film torténetével.
A harmadik blokkot azok a filmek képviselték, amiket Magyarorszagon forgattak, vagy
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studidban, vagy akar olyan helyszineken, amelyeket Budapest kapcsan kénnyen felismer
a néz6. A nehézséget az okozta a felismerések kapesan, hogy Budapest szamtalanszor
nem sajat szerepében, hanem Moszkva (Die Hard), Betlin (Kémjdtszma) vagy éppen
Peking (Mentdexpedicid) égisze alatt jelenik meg a filmekben. Az elmult évek egyik nagy
fogasa volt, hogy 4 &é» cimt filmben nem csak Budapest, hanem a Balaton is 6nmagat
adhatta a néz6knek.

A primer kutatds masik pillérét képezte egy mélyinterju is, amely elengedhetetlen volt
ahhoz, hogy megvizsgaljuk a filmturizmus kindlati oldalat. Az utazasi iroddk rendkivil
széles kinalati palettaval varjak a leend6 utazdkat, de a tematikus utak és a
csomagajanlatok azok az elemek, amelyeket a filmeket kedvel$ turistak preferalnak.
Szakért6i mélyinterju keretén beliil Magyarorszag egyik meghatarozé piaci halézattal
rendelkez6 irodéjat vizsgaltuk meg, az IBUSZ-t, amely kozel hetven egységbdl allo
irodahalézattal és kivalé markaértékkel — a markanév ismertsége 99%-os — rendelkezik.
(www.ibusz.hu, 2017)

4. EREDMENYEK

A kutatas soran felmerilt annak a kérdése is, hogy a filmturizmus adta lehetGségeket
hogyan hasznaljak fel a hazai piacon az utazasi irodak. Konkrét filmes utak nem
szerepeltek a kinalatban, azonban szamos fakultativ program illett a filmes tematikaba.
Egy New Yorkban tett latogatas soran részt vehetiink az On Location Tours filmes tarajan,
ahol a Szex és New York, és a Gossip Girl helyszineit jarhatjuk be. Eurdpai helyszinnel
kapcsolatban Parizs és London keriilt kiemelésre. A Hétvége Parizsban program keretén
belil litogathatunk el Disneylandbe, valamint a londoni Warner Bros. Studio The making of
Harry Potter stadié tarajan vehetiink részt, ahol harom és fél érat télthetiink el a diszletek
kozott. Az egzotikus helyszineket vizsgalva Thaifold szerepelt a listain, a Phang Nga 6bil
fakultativ programjaval, ahol a James Bond sziget és szikla tekinthet§ meg. A
filmturizmus tertiletén klasszikusnak mondhaté helyszin is szerepelt a kinalatban, hiszen
egy los angelesi utazas soran lehetéségiink van részt venni a Universal Studios programjain,
ahol a bejarason kivil interaktiv programok is szinesitik a palettit. A mélyinterjubdl
kideriilt, hogy az utazasokon mar nem csak a kézép-id6s korosztaly képviselteti magat,
hiszen egy fokozatos kicserél6dés figyelheté meg a fiatal utazok irdnyaba, akik leginkabb
az eurdpal célpontokat valasztjak.

Az utazasi iroda marketingtevékenysége soran nem hasznalja fel a filmturizmus adta
lehetSségeket, gy jatékfilmet szinte soha nem haszndlnak fel annak érdekében, hogy
népszerisitsenck egy-egy desztinciét. Frdekes megemliteni, hogy a piacon a N-U-R
Neckermann-utazds Szolgaltaté Kft. irodai a 2017-es év nyari, Horvatorszagba illetve
Maltara szO16 utjaikat a Trinok Harca sorozat zaszlaja alatt értékesitették az elektromos
sz6réanyagaikon, illetve honlapjukon keresztiil.

A primer kutatds masik szeletét a kérd6éives megkérdezés jelentette. Az Grlapokat
Osszesen 153-an t6ltotték ki, amelybdl 8 nem volt értékelhetd, igy az Osszes kitoltés
szama 145-6t tett ki. A kérd6iv elsé fele a demografiai kérdéseket tartalmazta, amelyb6l
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kidertlt, hogy a valaszadok 54,9%-a n6 volt. Az életkor vizsgalatakor egyértelmd volt,
hogy a 18-25 éves korosztaly lesz tObbségben, amit a vizsgalat be is igazolt, hiszen a
kitolték kozil 97-en estek a 18-22 éves korosztalyba, koziluk is a 19 évesek voltak a
legtobben, 6sszesen 24 £6. A szarmazasi helyet vizsgalva igen széles volt a paletta. A
legtobb valaszadé Norvégiabdl és Iranbdl érkezett hazankba, mindkét orszag 28-28
kérdo6ivvel szerepelt a meritésben, de magas értéknek mondhat6 (10) a Németorszagbol,
Japanbdl és az Amerikai Egyesiilt Allamokbdl szarmazok valaszai is. A valaszadok
46,4%-a tobb, mint egy éve €l a ft&varosban, ami mar egy bizonyos fokd varosismeretet
igazol, ami a kés6bbi kérdéseknél keriil kiaknazasra. A valaszadok tobb mint harmada
havonta néz filmet, majdnem 30%-uk pedig hetente. A kozvetitd csatornaval
kapcsolatban a mozi és a szamitogép kapta a legtébb jelolést. A magyar vonatkozasu
filmekkel kapcsolatban megallapithatd, hogy a valaszadok 68%-a soha, mig csupan 2,6%-
a igenis néz magyar vonatkozasa filmeket. Ez annak a ténynek is kdszonhetd, hogy
Budapest nem Budapestként jelenik meg a vasznon, igy a nézének még nehezebb
felismernie, hogy magyar vonatkozasu filmmel all szemben. A filmek és a varosok
kapcsolatanak vizsgalatakor New York, London, Los Angeles és Tokyo szerepelt
legtobbszor az asszociacids valaszokban. Az alacsony magyar vonatkozasa filmnézési
szokas ellenére a valaszok k6zott 15-sz6r szerepelt Budapest neve is. Az orszagimazzsal
kapcsolatban a valaszadok 56,2%-a valamennyire, mig 23,5%-a teljesen egyetértett azzal,
hogy a film formalhatja az orszagrdl kialakitott képet, ezzel alatimasztva értékkozvetitd
és véleményformalé szerepét.

Az asszociaciés feladatok soran a budapesti filmek és videoklipek témakdérében 4 &én
cim jatékfilm (25), valamint Katy Perry Firework (19) cimd klipje szerepelt kimagasléan.
A megnevezésekkor nagyon sokszor szerepelt a listaban A Grand Hotel Budapest cimt
film és a George Ezra nevével fémjelzett Budapest cim@ videoklip is, annak ellenére, hogy
hivatalosan a cimen kivil semmi kéze az alkotasoknak a févaroshoz. Kiemelendd a
valaszok kozul a Szdrmyas feradasz 2049 és a Mindenki cim film is, az el6bbi frissessége
miatt az utébbi nyilvinvaléan az Oscar-dij okozta népszeriségnek készénhetSen
szerepelt harom alkalommal is a listan.

A Budapest ikonikus helyszineit vizsgalé kérdés soran a Parlament (48), a Budai Var (41)
és a Bazilika (35) dllt a statisztika élén, ezt kévette a HSs6k tere (29) és a Lanchid (23).
A filmes budapesti helyszinekkel kapcsolatban kizardlag a Lanchid (42) kapott
kiemelked6en magas értéket. Emlitésre keriilt még a MUPA (20) a Szabadsag-hid (15) és
maga a Metro vonal is (10).

A helyszinek, éptletek megnevezése utan kerilt sor a kognitiv térképezés médszerének
alkalmazasara, ahol a valaszadok a Parlamentet (81) és a Budai Varat (75) helyezték
legt6bbszor a megfelel6 helyre, de a Gellért-hegy (34) és a H6sok tere (33) is magas
szamban szerepelt a valosagos helyén. Ami nehézséget okozott ennél a feladatnal, az a
hidak jel6lése volt, hiszen az eddig sokszor népszerfien szereplé Lanchid eredeti helyén
csupan 11 alkalommal szerepelt, ennek ellenére t6bb hid is felsorolasra kertilt, a
megnevezésiikkel nem volt probléma, azonban térbeli elhelyezésiikkel mar annal inkabb.
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3. abra. Az iranyitott térképes jel6lés alapja
Forras: Sajat kutatas (2017)

A térképezés tovabbi részét képezte a filmek és felismerhet6ségiik, valamint az adott
helyszinnel valé kapcsolatuk vizsgalata. Az abrdk a korabban felsoroldsra kertlt
filmekbdl lettek kivalasztva, Osszesen tizenegy képet kellett filmcimmel, helyszinnel,
illetve ikonikus épiiletekkel lefrni, megnevezni. Az el6hivasok eredményeit az alabbi
tablazat foglalja Ossze. (2. tabliza)
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2. tablazat. A kognitiv térképezéssel kapcsolatos el6hivasok eredményei

’ ] Eléfordulas
A film cime Helyesd\;llaszok Hezlyszilrncie%cl,( szAma
(db) asszociacié (db)

, & Lanchid 75
En, a kém 23 Duna 19
. . Barcelona 49
Vicky Christina Barcelona 24 Gaudi 10
Duna 29
Kémjatszma 43 Budapest 25
Lanchid 21
A kém 49 Bazilika 64
MUPA 27
Mentéexpedicio 53 Rakocezi hid 17
Peking 27
Réma 73

Romai vakicié 19
Colosseum 85
London 89
007 — Skyfall 83 Big Ben 37
7 19
Bazilika 37
Die Hard — Pragabb, mint 79 Budapest 29

az életed

Bruce Willis 27
A gyr(ik ura 63 Uj-Zéland 45
Malta 51

Troénok harca 97
Dubrovnik 14
New York 79

Szex és New York 101
Brooklyn hid 29

A filmturizmus egyik nagy nyertese itt is megmutatkozott, hiszen elsépré sikerrel
szerepelt a felismerés soran a Szex és New York, valamint az 4j iistokosnek szamitd Trinok
harca sorozat is. Az utébbi filmsorozatot 97-en ismerték fel, a helyszin terén azonban
mar nem kaptunk ilyen magas szamokat, hiszen Maltat 51 alkalommal jel6lték meg és
Dubrovnik is 14-szer szerepelt, annak ellenére, hogy a képkivagis hatterében
egyértelmiien Malta nevezetessége volt lathatd. A magyar vonatkozasokat tekintve a Dze
Hard — Drdgdabb, mint az életed cim@ film szerepelt a legjobban, hiszen a valaszadok 79
alkalommal nevezték meg helyesen az alkotast, valamint a moszkvai kéntos ellenére a
Bazilika éptilete 37-szer, és Budapest is 29-szer szerepelt a valaszokban. A budapesti

Forras: Sajat kutatas, 2017

helyszin kapcsan az En, a kém cimi film Lanchid jelenetével emelkedett ki a
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statisztikabol, hiszen a hidat 75, az alkotas cimét csupan 23 alkalommal nevezték meg
helyesen.

Osszességében elmondhaté, hogy ezek a kérdések megvilagitottik azt a perspektivat
ahogyan Budapestet latjak a néz6k a vasznon és példat mutatnak arra a nemzetk&zi
produkcidkon keresztill, hogy miként alakithatja ki Magyarorszag, Budapest a sajat
helyzetét a filmturizmus palettdjan. Nagyban hozzdjarult ahhoz is a kutatas ezen blokkja,
hogy melyek azok az éptletek, helyszinek, amelyek hangsulyozasaval, t6bbszori
szerepeltetésével Budapest mélyebb, hangsilyosabb nyomot hagyhat a nézGben a
mozgdképen keresztiil.

Az orszagimazs és a varostdl alkotott vélemény vizsgalatakor kidertilt, hogy a valaszadok
34,7 %-a valamennyire, mig 22%-a egyetért azzal, hogy a Budapesten jatsz6do filmek
altal tobb benyomast szerezhetiink a varosrdl. A legkeresettebb fGvarosi helyszinek
kozil a Parlament (28), a Margitsziget (21), a Szimpla Kert (29) és a Deak tér (38) kerlt
megnevezésre. A kérd6iv utols6 blokkja a mozgdkép és az utazasi motivacié
kapcsolatara volt kivancsi, amely soran a valaszadék 20,3%-a vallotta azt, hogy
maximalisan hatassal van, 29,4%-a a kevéssé, mig 22,9%-a az egyaltalan nem opciét
valasztotta. Ezt a kérdést erGsitette meg a kérd6iv utolsé allomasa is, ahol a kutatasban
részt vevok 34,7%-a utazott mar barmely varosba, azért mert korabban mar latott egy
ott forgatott filmet.

KOVETKEZTETESEK ES JAVASLATOK

A kutatds alapjat szolgalé filmturizmus a felsorakoztatott szakirodalmak alapjan
egyértelmtien egy teljesen 1Uj huzdagazatot képvisel a kulturalis turizmus tertiletén.
Elmondhat6 a részletes attekintés utin, hogy a filmeknek és a turizmusnak szoros
kapcsolata van egymassal, az 4gazat egyre nagyobb népszeriiségnek 6rvend.

A filmturizmus a kulturdlis turizmus szerves részét alkotja, hiszen a mozgoképek
kulturakozvetité szetepet is képviselnek. Magyarorszagon ez az agazat évrdl évre
nagyobb szerepet kap, hiszen az 4j gazdasagi 1épések lehetévé tették azt, hogy mar a
tengerentulrdl is hazankba latogassanak a nagy stabbal és hatalmas projektekkel dolgozé
nemzetkézi produkcidk. A 2017-es évben a Korda Filmstadié és a Magyar Turisztikai
Ugynokség is szorosabb egylittmtikédésbe kezdett, és nagy lendiiletet vett az dzsiai nyités
is. Ahhoz hogy a késébbiekben is ilyen névekvé gazdasigi szamokat tudjunk produkalni,
clengedhetetlen a magas mindség biztositasa is. Ezt felismerve a Korda Filmstudié mar
szakmai képzéscket is szervez a késébbi produkcidk gérdilékeny kiszolgaldsara.

A vizsgalat masik nagy részét képezte a kognitiv térképezés modszertanara épils kutatas.
A térképes és asszociacids feladatoknal kijott eredmények alapjan elmondhatjuk, hogy a
kalfoldi kitolt6k tobbsége mar tobb éve Magyarorszagon él, igy nyilvanvaléan mar
rendelkeztek némi helyismerettel. Ennek tikrében érdekes megemliteni, hogy szamtalan
alkalommal nem ismerték fel azokat a helyeket, épiileteket, amelyek el voltak
maszkirozva a vasznon, igy éppen Moszkvaban vagy Berlinben lathattuk a Bazilika
éptletét. A képfelismerés alkalmaval egyértelmiien kiderilt, hogy az agazatban élenjard
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orszagok, varosok, sokkal nagyobb szamu helyes valaszt produkaltak, igy a késébbiekben
érdemes az ott kialakitott médszerek alapjan még tobb elemet atvenni hazankba is.

Az orszagunkat érint asszociaciokkal kapcsolatban a legtobben a klasszikus turisztikai
célpontokat emelték ki, ide értjik a Parlamentet, a Budai Varat, a Lanchidat és a
Virosligetet is. Bzeket 6sszevetve a filmes feladatokban kapott adatokkal elmondhatjuk,
hogy amennyiben a jévében Budapest ténylegesen Budapestként szerepel a vasznon
ezeket az épileteket hangstulyozva még nagyobb népszerliséget szerezhetlink
tévarosunknak. A korabban emlitett dzsiai nyitas is ezt timasztja ald, hiszen egy egész
filmsorozat jatszoédik budapesti helyszinnel, ami tébb millié nézéhdz jut el a tavol
keletre.

A film utazast motivalé hatasardl nyilvanvaléan kijelenthetjiik, hogy javuléd
tendenciat mutat, hiszen a kutatisban mar a valaszadok tobb mint harmada vallotta azt,
hogy utazott mar el olyan varosba, mert latott egy ott forgatott filmet, valamint az hogy
egy film 6nmagaban hatassal van-e az utazasra szintén a harmaduknal eredményezett
pozitiv valaszt. Korabbi vizsgalatokkal Osszevetve ez az arany egyértelmlen ndvekvo
tendenciat mutat, ami azt jelenti, hogy érdemes tovabbi lépéseket tenni az agazat
fejlesztése érdekében, hiszen olyan még kiaknazatlan lehetGségek vannak hazankban,
amely mind az orszagimazst, mind a filmturizmussal jar6 bevételeket névelheti.

A mélyinterji megerGsitette azt a feltételezést, hogy egyre népszeribbek azok az
utazasok, ahol mar a filmes élményeinkkel is talalkozhatunk a valésagban. Azonban
elszomoritd tény, hogy az ebben rejls lehetéségeket még nem hasznalja ki a magyar piac,
hiszen csak elenyészé azoknak az irodaknak a szama, amely €l a filmek nyujtotta
marketing lehetGségekkel is.

Osszegezve elmondhaté, hogy a kutatis sordn egyértelmden kideriilt az a tény, miszerint
a kognitiv térképezés és a turizmus egymadssal szetvesen Osszekapcsolhatd, hiszen az
ember természeténél fogva kategorizalja a dolgokat. Ennek eredményeképpen pozitiv,
vagy éppen negativ véleményt alkot az adott desztinaciérél. Budapest esetében nagyon
kevés negativ asszocidciét kaptunk, igy elmondhatd, hogy a kés6bbiekben itt forgatott
filmek is a pozitiv oldalt erdsitik meg. A vizsgalat elején megfogalmazott feltételezések
beigazolédtak, miszerint egy film képes arra, hogy utazast indukaljon, és képes arra is,
hogy altala a néz6 kialakitson egy képet a filmen latott desztindciérédl. Budapest esetén
az ikonikus épileteknek szamité turisztikai csomépontok is szamtalanszor kertltek
felismerésre, annak ellenére, hogy j6 par alkalommal nem tdl egyértelméen szerepeltek
az adott alkotasban. Végezetiil elmondhatd, hogy 6rémteli az az iranyvonal a filmek és a
turizmus kapcsan, amit az utébbi idében rengeteg konstruktiv 1épéssel alakitottak pozitiv
iranyba. Amennyiben ez a j6vében is igy marad, akkor még nagyobb fellendtlésre és
népszerliségre szamithat az dgazat.
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