BALOGH KATALIN'

Cégektol markanevekig a nyelvtudas szempontjabol

A cégeknek a mindennapi kommunikacioban valé gyakori el6fordulasa miatt a globalizalt markék esetében Papp-
Vary (Papp-Vary 2013: 306) mar egyfajta eszperantorol beszél. Léteznek azonban nyelvteriilethez, kulturahoz koto-
dé cégek és markak, amelyeket a nem anyanyelvi vagy nem az adott teriileten él6 beszéld nem ismer, nem tud
mihez kapcsolni. Ezeket a kulturaspecifikusnak tekintett nyelvi elemeket (Heltai 2013: 49) helyezziik a vizsgalodas
kozéppontjaba.

Az dltalanos nyelvoran nem, vagy csak elvétve emlitik a cégeket, holott példaul egy egyszerti kavéhazi italrende-
lési szituacioban a beszélok a fajtakategoria utan biztos, hogy markakat fognak megnevezni. A nyelvkonyvek nem
csapnak hirverést az egyes cégeknek, ezért a nyelvtanulds szdmara terra incognitat jelentenek a cégek és termékeik.
Minddssze civilizacios vonatkozasban szerepel elvétve a nyelvkonyvekben néhany, az orszagimazsban szerepet jat-
$z6 nagy multd cég.

Az iizleti nyelvérak hallgatdi cégprezentacioi a francia cégek szlik korét ismertetik, az évszamokban és adatok-
ban bévelkedd expozék ritkdn térnek ki az adott cégnek az illeté kultirdban jatszott szerepére. A cégek és markak
torténete beépiil az adott kultura kollektiv emlékezetébe, és mint ilyen érdekelheti a nyelvtanul6t, nem utolsésor-
ban motivacios tényezéként.

A szakforditoképzésben a didkunk a szakterminoldgia-6rakon forditasi, értelmezési problémaként talalkozhat
cégekkel és markaikkal, killondsen akkor, ha mar koznévvé, terméknévvé valt az illetd marka.

Rovid kérdbivet probaltam ki a legjobb nyelvtudast csoportban a cégnevek ismeretébdl diagnosztikai céllal.
Az els6 kérdés francia cégek spontan felsorolasara vonatkozott, itt bizonyos egysika ismétlddés figyelheté meg.
A masodik kérdésben haromvalasztds tesztfeladatban kellett kivalasztani a koznévvé valt markanév jelentését
(Albal, Alphapage, Canadair). A harmadikban ruhadarabokat vagy kiegészitGket kellett 6sszekotni a fajtafogalom-
mal (borsalino, k-way, pataugas, perfecto). A negyedik feladatban 14-14 mondatban kellett megérteni, kikovet-
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keztetni jelentéseket magyarul. Az 6todik feladat logdk felismerése volt, plusz a Lacoste logo eredetét firtatta.
A feladatokat ugy allitottam 0ssze, hogy legyenek benne olyan kifejezések is, amelyekkel a hétkéznapokban
mar talalkozniuk kellett a didkoknak (caddy, bic, cocotte-minute, velcro, kleenex, digicode, interphone stb.).
Az eredmények azt mutattak, hogy még ez az elvarhatéan ismert, egy anyanyelvi beszél$ altal a mindennapi
kommunikacidban hasznalt koznévvé valt markanevekbdl allé halmaz is okoz megértési problémat még a leg-
jobbaknak is.

Az alabbi tanulmanyban tobb, a kereskedelmi név fogalmaba tartozoé cégazonositasra alkalmas format tekintek
at, mint a cég- és markanév, az lizletnév, a szlogen vagy a logd, de vizsgalddasom kozéppontjaban a cégnév és az
abbol levezethetd markanév/terméknév all - leginkabb az idébeli valtozasok, kotottségek érdekelnek.

Példaul a 19. szazadi Alexis Godillot vallalkozo, hadiszallité cége, az Usines Godillot adta nevét a Van Gogh
altal is megfestett katonai bakancsnak (les godillots), amely késébb még az argoban hasznalatos képzével tovabbi

varianst hozott 1étre (les godasses).

A cégnevek helye a nyelvészetben

J. Soltész Katalin még 1981-ben (J. Soltész 1981: 221) leszogezte, hogy a cégnevek egy a tulajdonnevek és kozne-
vek kozé esé atmeneti kategdriat alkotnak. Ennek a tertiletnek a kutatasa viszonylag késén indult el, sokkal tob-
bet foglalkoztak magaval a tulajdonnévvel. A francia nyelvészeti szakirodalom lexikografusai és névtanosai mas-
mas terminoldgia hasznalataval prébaltak koriilhatarolni a kapcsolodo fogalmakat, igy a tulajdonnévre legalabb
négy szinonima létezik (proprionyme, nom propre, nomen proprium etc.). A névtan teriiletén legtermékenyebb
germanista kutatok koziil a Bauer-féle tulajdonnév-tipoldgiaban a négy hipertipus koziil részben az antroponima,
részben az ergonima kategoridjaba tartozik a cég- és markanév.

A kereskedelmi névtanba beletartozik a puszta cégnévnél szélesebb értelemben hasznalt kereskedelmi név,
a markanév, a terméknév, az tizletfelirat és a szlogen. Jogi szempontbdl a kategdriak pontosabban definialtak, de
még igy is megéllapithatd, hogy a cégnevet gyakran markanévként hasznaljuk (Renault cég és Renault kocsi),
hogy a markanév terméknév (fajtanév) lesz, ha lexikalizalodik a név (scotch = cellux, ragszalag). Platen 1998-ban
bevezeti az 6konima fogalmat, amely épp ezt az atmenetiséget veszi bele a meghatarozasba. Kegyesi Erika idézett
cikke is kiemeli a cégnév/markanév atmenetiségét, és megemliti, hogy a cégnevek kutatdsa még gyerekcipdben jar
(Kegyesi 2012: 105).
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A marketingben a branduit fogalma a marka és termék azonosulasat fejezi ki. Jogi szempontboél a védett marka-
név a tulajdonnevek kategdriajaba tartozik, nem szerepelhet szétarban. Ha mégis, akkor kéznévvé valt terméknév-
rél van sz6, amely tendencidval a cégek nem érthetnek egyet.

Ha a cégnevet alakilag nézziik, ez a jog leirasa szerint all vezérszobdl, tevékenységi korbol és cégformabol.
Maga a cégelnevezés (franciaul dénomination vagy raison sociale a cégformatol figgéen) tartalmazhatja az alapito,
tulajdonos, otletgazda csaladnevét, és a cég boviilése esetén valaha ehhez jarult az és Fia, és Fiai, és Tarsa, Tarsai,
vagy a Tdrsasdg szo.

Léteznek eleve nem egytagu cégnevek is, ilyenkor maga a vezérszé tobbelemt. Leggyakoribb a kéttagu, La pie
qui chante, Les parapluies de Cherbourg, az anndl tobb ritka, legfeljebb boltfeliratban fordul elé, Au nom de la rose,
de ebben az esetben nem lexikalizdlédnak koznévként.

A cégnevek esetén meg kell emlékezniink arrdl az esetrdl is, amikor egy fajtafogalmui koznév beépiil a cég
elnevezésébe: ilyen példaul a Miivek. Rész-egész alapon megint tovabb osztddhat a cégelnevezés a telephelyek
megnevezése szerint gydr, iizem stb. megjelolésével. Francia példat idézve a lefordithatatlan Régie Renault jelent
varidnst.

Ha torténetileg nézziik, a cégeket kezdetben cégérek kiilonboztették meg egymastdl, ennek maradvanya a régies
Fogado a fehér hattyiihoz tipusu elnevezés, amely a francidban ugyanigy hangulatfestd, régies patinat idéz6, mint
a magyarban, és f6képp a vendéglatas terén fennmaradt forma. Ezekben mindig az a prepozicidt kell hasznalni.
Kulturalis szempontbol a két kulturaban eltérd cégérjeloléseket is megemlithetjiik itt. Példaul a dohanyboltokat jel-
z6 kezdetben répa alakd fényreklam, ami mara inkébb elnyujtott rombuszra emlékeztet. A magyar olvasé szamara
értelmezhetetlen lenne a carottes (répa) kifejezés a jelzésre hasznalva.

A foglalkozasjelolo cégérek eltinésével az iizletfeliratokként a komoly, a tulajdonost és tarsait megnevezd cég-
tablak utan egyre inkabb a figyelemfelkelt6 (reklamcélzatt) fantazianevek terjedtek el, az utolsé 25 évben ezeknek
is a szdjatékos fajtaja. Kiilonosen gyakori ez a tipus a nagyon nagy szamban a piacon levd egyforma szolgaltatas,

mint példaul a fodraszatok vagy viragboltok esetében. Példaul:

Az air és hair francia homofénidjara épiilé elnevezések, mint az Attrac’tif, ABC d'Hair, De meéche avec
vous, magyar példakkal Tincshangulat, Hajmereszt6 stb.

Az esthéti.chienne belga kutyakozmetika.

A le P’tit qu’a fait étterem, a le Fac food étkezde.
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Rock and groll (cipébolt)>.
Ici mieux quen face (jobb itt, mint szemben) kavéhaz az egyik parizsi bortonnel szemben, mas forras
szerint temetdvel szemben.

A la bonne source (boriizlet), au nom de la rose (virdgiizlet).

A cégnevek a nyelvtanulasban

Alaki kérdések

A cégnevek - éppugy, mint a tulajdonnevek egy része — tobb szabalytalansagot tartalmazhatnak a kiejtés terén.
A probléma sulyat az adja, hogy még az anyanyelvi beszél6 is elbizonytalanodhat, hogyan is kell kiolvasni vagy
leirni egyes cégneveket. Néma hangok, vagy épp kiejtett betiik okozhatnak megértési problémat: Deshouliéres,
Schlumberger, Hervé van der Straeten, Moét&Chandon.

Francia anyanyelviieknek problémas a német, flamand nevek kiejtése (Schneider, Maeght stb.). Segitségiil
hivhat6 internetes forrdas a www.forvo.com honlap, ahol tulajdonnevek esetében is ellendrizheté az anyanyelvi
ejtés. Még izgalmasabb, ha a nemzetkozi cégelnevezés kiolvasasa nem nyilvanval¢ a francia anyanyelviiek szama-
ra. A példakat blogok kommentjeibdl vettem (Wesq, Staedtler, Loewe, IKKS, Uniglo japanosan [you-ni-ku-ro],
Gorenje [Gorenjo], Saint-James [s€3am].)

Morfoldgiailag nézve a cégneveket nem el6zi meg (hatarozott) néveld, a magyar interferenciajelenség miatt
azonban hallgatéink elGszeretettel hasznaljak ezt a megoldast, amelyet nyelvmiivelési szempontbol el kell uta-
sitanunk. A probléma a francia koznyelv pongyola, bizalmas nyelvhasznélati el6forduldsaibél ered, kiilonosen
a maganhangzoval kezd6d6 nevek esetén. Ennek elkeriilésére javasolhaté a perifrazis, a fajtafogalommal torténd
kiegészités : la société X, le groupe Y.

A markanevek esetén pedig épp a koznévvé, terméknévvé valas megnyilvanuldsa az, hogy hasznalunk el6tte

néveldt: un rubalise.

2 http://www.languefrancaise.net/forum/viewtopic.php?id=11861 (let6ltve 2016. marc. 23.).
3 http://www.deedeeparis.com/blog/prononcer-noms-de-marques és

http://forumamontres.forumactif.com/t164652-comment-prononce-t-on-les-noms-des-marques (letéltve 2016. marc. 23.).
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Masik aprésag az adessivusi értelmi helyhatarozoé prepozicidhasznalata: a chez lényegében mar minden valla-
latnév el6tt hasznalatos, akkor is, ha az nem személynévi eredet(i. Chez Airfrance, de: a la SNCE Mindkét problé-
manak nyelvhelyességi, purista vetiilete is van, ui. a pongyola beszélt nyelv mindkettében hasznalja azt az alakot,
amit egy nyelvtanar nem kedvel* (chez vagy au Leclerc).

Harmadsorban a helyesiras korébe tartozik a kisbetlis/nagybetiis irasmdédok hasznalata: elvben egyszert
a szabaly, ha koznévvé vélt mar az elnevezés, markanév, még ha védett is, a kisbetts irasmdd gy6z. Ennek nagy
jelentdséget nem tudunk tulajdonitani, hiszen a franciak nagy tobbsége ezt mar rosszul hasznalja.

Negyedrészt a hétkoznapi nyelvhasznalat nem mindig a hivatalos cégelnevezéseket haszndlja, ez kiilondsen
akkor érdekes, ha névsorokban kerestink, és a koznyelvben Diorként emlegetett céget a Christian Diornal talaljuk
meg a keresztnév alatt. Az emlitett példaban szerepld keresztnév még csak-csak ismert, de mondjuk Jean Patou

esetében nem mindenki tudja, hogyan hivtak teljes nevén a mestert.

A cégnevek lexikalizalodasa

Tulajdonképpen itt szemantikai folyamatrol van szd. A céget megnevezd tulajdonnév elébb markanévként, majd
terméknévként kezd el funkciondlni, ennek a folyamatnak a soran elvesziti nagybetijét és néveld el6zheti meg.
Jogilag tekintve a cégek a védett markaneveiket nem engedik terméknévként hasznalni, mégis a nyelv fejlodik, és
a nagy ismertség, piaci elsGség a visszajara fordulhat, épp ez lesz a vesztiik. Marketinges szakemberek épp ezért azt
javasoljak, hogy markanévadasnal tigyeljen a cég a név és a generikus elnevezés egymas mellé helyezésére, az igési-
tés, a tobbes szam elkeriilésére, valamint a helyesiras dllandésagara. A tobbi tanacs inkabb a vizualis megjelenitésre
vonatkozik (Augouard 2014).

Ha a nyelvészeti szakirodalmat tekintjiik at, kideriil Févre-Pernet és Roché cikkébdl, hogy sokszor még az elmé-
leti munkakban is 6sszefolyik a marka- és terméknév.

A Petit Robert des noms propres nem tartalmaz cégcimszavakat, csak a névad¢ alatt emlékezik meg az alapitott
vagy tulajdonolt cégrél. Viszont a védett név koznévvé valt értelemben terméknévvé valik, kisbetlissé (bar a szétarak
irasmoddja nem egységes), és bekertiil a szotarakba. A 1étez6 tulajdonnévszotarak csak lexikoncimszoként foglalkoznak
veliik, a kontextus figyelembevétele nélkiil, vajmi keveset segitenek a nem frankofénoknak a forditasban (Vaxelaire

2005: 60-61 és jegyzet.). A Nouveau Petit Robert szotar t6bb mint 700 onomasztizmust (1986-ban az ‘onomasztiz-

4  http:/french.stackexchange.com/questions/5961/aller-chez-leclerc-ou-aller-%c3%a0-leclerc (letdltve 2016. marc. 23.).
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mus’ kifejezést Boulanger vetette fel (Boulanger-Cormier 2001: 10), azaz lexikalizalodott tulajdonnevet tartalmaz.
A rendszer azonban itt sem rogziilt 6rok id6kre, a koznévvé valas a nyelvben folyamatban van, a rendszer mozog.

Az ’antonomazia’ kifejezés retorikai alakzatot, tropust rejt, altaldban a tulajdonnév koznévi hasznélatara vagy
forditva vonatkozik. Szoros értelemben még ekkor sem koznév. Boulanger és Cormier idézett cikkiikben mar nem
tekintik antonomazianak a szot, ha teljesen lexikalizalodik és koznévként funkcional, ekkor eponimé’-nak nevezik.
Egyszerusitve a dolgot, az antonomaziat fel lehet fogni mint koztes stadiumot a lexikalizal6das atjan (Boulanger-
Cormier 2001: 9).

Ha a vallalat/leanyvallalat, marka/termék viszonyat a szemantika szempontjabdl szemléljiik, rész-egész viszonyt
talalhatunk, erre Denis Maurel és Mikhael Tran 2005-6s Corela folyoiratbeli cikke mutatott ra.

Vizsgélatom soran egy kétszaz egységbdl allo, lexikalizalt markaneveket tartalmazo listabol indultam ki. E18sz6r
is ellendriztem, hogy mennyire lexikalizaltak az alakok, szerepelnek-e a Petit Robert 2007-es kiadasaban, illetve
a Bardosi Vilmos-Szab6 David szerzéparos francia-magyar akadémiai kézi szétardban, valamint a Bardosi-Kara-
kai-féle A francia nyelv lexikona cim@ alapmi ‘antonomazia’ szécikkében. Az utébbiban kozolt rovid listdban
kevés cégnév talalhatd, mivel nem minden talalmany feltaldléja adja nevét egy cégnek. A francia kulturkorbol
azonban mindenképpen meg kell emliteni az olyan eseteket, amikor a feltalalo, az 6tletgazda neve ragad ra a koz-
szora, igy lesz a kuka poubelle, etc.

A fenti listamat két részre osztottam, az els6ben szerepeltek a mar szotarozott koznévi alakok, a masodikban

taldlhatd az a mintegy szaz alak, amely 6rzi tulajdonnévi jellegét és még nem keriilt be a szotarakba.

Néhany példa az elsére: az abribus (buszmegall6 bealloja) csak azért érdekes, mert a mai reklamfeliiletet
is hordozé épitményt egy francia vallalkozé, J. C. Decaux taldlta ki és terjesztette el a vilagon. Magyar-
orszagon nem kozismert a neve, holott vezeté marka a vildgon, és épitményeit megtaldljuk nalunk is. Ennek
a szénak a kapcsan meg kell jegyezni, hogy hivatalosan ajanlott szinonimédja, az aubette Franciaorszagban
nem terjedt el, csak mas eurdpai frankofén orszagok hasznaljak. A bateau-mouche (varosnézd hajd) eti-
moldgidja szamos legendanak adott alapot, holott egyszertien egy Mouche nevi vallalkozé inditotta el.
A bic (golyostoll) a cégalapité Marcel Bichtdl kapta a nevét, aki felvasarolta a magyar Biré Lajos szabadal-
mat. Franciaorszagban senki sem tudja, hogy magyar talalta fel a golydstollat. Ugyanakkor a Bic cég gyartja
az eldobhaté borotvat is, kérdéses, hogy osztédhat-e a jelentése a szénak. A caninette (kutyaiiriilék-szed6
motor) francia talalmany, kulturalisan érdekes, mert amig nem kellett 38 eurds biintetést fizetni a gazdinak,

a francia utcakat piszokhegyek ronditottak el. Ezek eltakaritdsara talaltak fel ezt az atalakitott motort.
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Nézziink most két olyan kiilonleges példat, aminek a forrasnyelvi és célnyelvi megfelel6je is markanév:

Passe-moi le scotch, s’il te plait: ’Add, kérlek, a celluxot!’

Passe-moi le sopalin, sil te plait: ’Add ide a Szilviat?

Mig az els6 esetben egy mara vilagcéggé kinétt (nem francia) vallalkozas termékérdl van sz6, ami nalunk is jelen
van, és érthetd a szo, feltéve, ha nem keverjiik 6ssze — kontextus hijan — a whiskyvel, addig a masodikban sotétben
tapogatdzunk: a sopalin francia terméknév, sehol masutt nem érthetd. A sopalin sz6 betiliszos rovidités: a société de
papier-linge-bol vontak el.

Megjegyezném, hogy a francia regionalis valtozataiban eltéréek lehetnek az egyes koznévvé valasok: igy a Q-tips
svajci franciaban hasznalt a francia coton-tige-re, mig Kanadaban a scotch jelenthet szivacsot vagy Szilviat is.

Azok a terméknevek hajlamosak koznévvé vélni, ahol sikertilt egy a definiciondl révidebb helyettesitot talalni.
A sopalin a papier essuie-tout, magyarul a haztartdsi torlépapir. A kleenex két szotagt, mig a mouchoir en papier

hat szotag.

A kultaraba beépiilt cégnevek és a nyelvtudas

Négy esetet kiilonitenék el:

1. kulturaspecifikus markanév, amely csak az adott nyelvteriileten ismert, altaldban az adott orszag ter-
méke. Ha a termék 1étezik masutt, mas a markaja (a Le Chat masutt Persil), ha maga a termék csak az
adott kultarkorben ismert, igazi realiava valik, amit forditasban kiillonb6z6 kompenzacids technikakkal
adhatunk vissza.

Vegyiik példaul a Dakatine-t, ami mogyorévajmarka, a frankofénokon kiviil senki sem ismeri ilyen
néven. Ebbe a kategdriaba tartoznanak a gydgyszernevek, amelyek koziil olyan koznévvé valt, mint a nem
francia aszpirin, de a Fuca drazsérol csak egy francia tudhatja, hogy az hashajté. Sok francia szabadalmu
gyogyszernév végzodik -al-ra: Gardénal (fenobarbitdl). Legfeljebb az irodalombdl ismert Veronal alap-
jan gondolhatunk ilyesmi jelentésre (tesztbeli asszociacidk: zoldség, kertész). Ha megkérdeziink valakit,
hogy elhozta-e a K-wayt (en cas de pluie), csak a francia kornyezetben felnétt tudja, hogy széldzsekirdl
van sz0. A rubalise helyszinbiztosit6 szalag, a scialytique miitévilagité berendezés egy algériai francia

orvos talalmanya. A zodiac pedig egy felfujhaté gumicsonak és a cége stb.;
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2. presztizscégek, a kulturalis 6rokség részei — idetartoznak a luxusipar képviseldi, amelyek azonban sokszor
a kisiparosok évszazados szaktudasara, a ritka kismesterségekben, az iparmuvészi métier d’art-ban felhal-
mozott tudasra (is) épitenek.

Néhany kisiparos, akik a legnagyobb divathazaknak dolgoznak: Marie Mercié, a hires kalapos; Frangois
Lesage, a himz6; Lemarié, a tollspecialista; a ruhadiszgyarté Desrues, a csizmakészité Massaro, az 6tvos

Goosens, a kalapos Michel, a viragdiszkészité Guillet.

Franciaorszagban egyes helyi eljarasok a nemzeti orokség ,védjegyét” tudjak magukénak - http://www.

patrimoinevivantdelafrance.fr/index.php?page=Artisanat, a nagy multt manufaktarak és termékeik pedig az

orszagmarka alkotdelemei. A kozjogi méltdsagok altal adott reprezentacids ajandékok ezt tiikrozik: sevres-i porce-
lan/herendi. A francia luxusmarkak hirnevét a vildgon olyan tévémiisorok hirdetik, mint a Nec plus ultra, a version
frangaise vagy a Tendance XXI.
A francia luxusipar elitjének 81 vallalatat tomorit6 Comité Colbert tagjai kozott szamos nemzetkozi szin-
téren szerepld franciaorszagi, francia tulajdonu céget talalunk, ugyanakkor nem mindegyik ismert egy
nyelvtanul6 el6tt. Megismertetésiikre kiilonb6zé szempontok szerint osztalyoztathatjuk 6ket: szektorokba
csoportositva, azonositva a patinas cégeket, a logdkat felismertetve.
Egy mésik nemzetkozi egyesiilet, az in. Enoch egyesiti a kétszdz éves vagy annal 6regebb csalddi vélla-
latokat a vilagon (2015-ben 44 taggal). Természetesen ez is presztizscélokat szolgal. A taglistaba francia

oldalrol a kovetkezd, altaldban a Peugeot és a Mellerio kivételével kiilfoldon kevéssé ismert cégek tartoznak:

Banque Hottinguer, 1786, maganbank

Descours& Cabaud, 1786, ipari és épitdipari anyagok
Editions Henry Lemoine, 1772, partittirakiadé
Etablissement Peugeot Fréres, 1810, aut6

Hugel & Fils, 1639, borasz

Jean Roze, 1756, selyemkészitd

Louis Latour, 1797, borasz

Mellerio (a Mellernek hivott), 1613, ékszerész

5  http://www.comitecolbert.com/les maisons.html (letdltve 2016. mérc.23.).
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Revol porcelaine, 1789, étkezési porcelan
SFCO, korabban Maison Gradis, 1685, portfolidkezelés
Thiercelin, 1809, természetes és ndvényi termékek.®

Az adott kultiraban szamitd cégeket természetesen a ,legek” (legnagyobb, legrentabilisabb, legnagyobb forgalmu,

leginnovativabb stb.) alapjan is osztalyozhatjuk: a legnagyobbak a francia tézsdeindex 40 cége vagy az Euronext

100-as listajaban is megtalalhatok. Ezek a cégek azonban kulturélisan nem mindig érdekesek. Ezt a szempontrend-

szert mindig is kovettiik az tizleti idegennyelv-o6rakon, semmi Gjat nem hoz.

Itt jegyezném meg, hogy egy kultira megértéséhez az is hozzatartozik, hogy ismerjitk nemcsak a presztizs-,

hanem a lenézett, alacsony szinvonalat képvisel6 cégeit is.

3.

4.

idészakhoz kothet6 cégek és markak

Ahogy egy 10 éves magazin mar nem hasznalhaté még illusztralasra sem, ugy avulnak el tobbek kozt az
épp aktudlis divatiranyzatok hatasara a markareferencidk, szlogenek stb. is. A cégek és markak altalaban
csak végesen, egy adott korszakra jellemzdek, a cégek atlagos kora ritkan haladja meg a 100 évet (ha mégis,
akkor a fenti kategoridba tartoznak). Az egyes markak bizonyos generaciokhoz is kotddnek, ezaltal elhelyezik
a beszél6t az id6ben. Ebben az értelemben beszélhetiink generaciés markakrol, mint pl. magyar viszonylat-
ban a Vancza siitépor, a bambi, az ikka kakao, illetve francia részrél a banania vagy a dubonnet.

Egy-egy markanévnek nemcsak verbalisan (név és szlogen), hanem vizudlisan is van hangulatfestd, s6t
korszakfelidéz6 ereje (logd, reklam, parfiim esetében a flakon formdja, a kiszerelés alakja, a bettik fajtaja stb.).
Példaul a Tabac blond parfiim az els6 vilaghaboru utan az amerikai katonak Virginia dohdnyara asszocial, az
Eau impériale a masodik csaszarsagot idézi.

a ,sztoris” cégek
Ebbe a kategoériaba sorolhatunk minden olyan céget, amelynek torténete soran valami incidens beépiilt
a marka konnotacioi kozé. Ezeket a torténeteket, anekdotakat érdemes motivalasra hasznalni a nyelv-

tanitasban. Nem minden markanak van kulturilis toltete, de ha igen, azt egy kulturélis szétarnak rogzitenie

6 http://www.henokiens.com/content.php?id=5&lg=fr (letoltve 2016. mdirc.23.).
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kell. A francia-magyar kulturalis szotarban azonban az élelmiszeripari markdkon kiviil alig talalunk ilyet
(14 cimszd):
Bébé Cadum, Bibendum, Chanel No 5, Coco Chanel, Laguiole, Gauloises, Gitanes, Hotel Drouot,

Michelin, Caporal, Peugeot, Renault, Saint-Gobain, Sévres.

A sajat gytjtésemben tobb mint 100 cég és 45 markanév szerepel. Ezekre izelit6iil dlljon itt egy-egy cimszo-

minta-tipus sajat kéziratos szétarambol.

CEG
A Deshouliéres porcelangydrat 1826-ban alapitottak. A vallalat kozpontja Berryben talalhatd, Foécyben.
Régen a francia termelés felét adta a gyar. A Titanic étkészletének egy része is innen szarmazott. Itt sziile-

tett meg a mazagran, a talpas és fiiles porcelankupa egy 1840-es algériai csatat kovetGen.

MARKA
Caram’bar: A masodik legtobbet fogyasztott édesség Franciaorszagban a gyerekek korében. Kb. 1 mil-
liard fogy bel6le évente. A karamellrud 150 évre tekint vissza, tulajdonképpen Lille-ben sziiletett Deles-
paul-Havez csokoladégyartd miihelyében, allitélag egy gépsor meghibasodasakor. Hiresek voltak rek-
lamhadjaratai, minden gyerek ismerte a szlogeneket. DH-pontokat lehetett gytjteni vele és mindenféle
haszontalansagokat nyerni, a csomagoldson ma is talalhatd talalos kérdés. A nevet mara aposztrof nélkiil

irjak. A céget rég felvasaroltak, és mar nincs teljesen francia kézben.
TERMEKCSOPORT

Gyogyszerek
Gardénal: a verondl Gjabb neve, barbituratkészitmény. Sokan ezzel lettek 6ngyilkosok, tébbek kozt
A bankdrné cim Romy Schneiderrel késziilt film valdsagbeli f6szerepldje is.
A Pastille Valda torokfajasra, rogziilt allanddsult szokapcsolatként él, a Crache-la, ta Valda biztatasként
vagy siirgetésként, hogy valaki mondja el azt, amit a szivét nyomja.
A Pastille Pulmoll mézes-mentolos légutakat frissit6 pasztilla. 1926-ban egy chateauroux-i patikus, bizo-

nyos Victor Hélin talalta fel.
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A Vicks kamforos megfazast és kohogést enyhité kendcs.

A Synthol sarga, fajdalomcsillapit6 és fert6tlenité hatast oldat, pupra vagy rovarcsipésre alkalmaztak
amult szdzad 20-as éveitdl. Egy romorantini patikus, Paul Ernest Roger taldlmanya. Mdra elt{int a piacrol.
Létezik ugyanilyen néven egy testépit6k altal hasznalt szer.

Solutricine - torokfajas elleni szer, kivontak a piacrol.

A charbon de Belloc aktiv szén, Camille Belloc katonaorvosrdl nevezték el.

A citrate de bétaine felftjodas és emésztési nehézségek elleni szer.

Mitosyl — babaapol6 krém.

Két példat hoznék fel a sztoris cégekre: A Les parapluies de Cherbourg’ egy divatfotos cége, amelyik cstcstech-
nikds esernydket gyart éppenséggel Cherbourgban. A varos sziilotteként annyiszor kérdeztek ra tulajdonosanal
az esernyOkre, hogy végiil megunta, és atalakitotta sziilei muthelyét eserny6gyarra. NB.: a Cherbourgi esernydk az
egyik elsé francia musical volt a hatvanas évek elején, mdra pedig annak a generaciénak a kultuszfilmje a fran-
ciak szamara.

Egy masik példa: a (német) Karcher cég akaratdn kiviil valt politikai jatszma részesévé, amikor Sarkozy kép-
letesen az 6 berendezéseikkel akarta megtisztitani a kiilvarosi slumokat. Az6ta mindenki erre asszocidl, ha a cég

nevét hallja.

A kultaraba beépiilt rogziilt szlogenek és logok

Egyes szlogenekhez, reklimkampanyokhoz fliz6dnek anekdotak, amelyek néha talélik a markat is.

Néhany példat idéznék, amelyeket killonb6z6 nyelvi szinteken lehet kiakndzni: a subjonctif tanitasanal az
Il na que Maille qui maille-t. Az anyagnével6nél a Du bon, du bon, dubonnet-t és a Du pain, du vin, du Boursin
szlogent. A L'Oréal szlogenjét a személyes névmas és a rendhagy¢ ige kapcsan: Parce que je le vaux bien (LOréal,
1973). Kiejtési kacsintas a posze ejtési Ca alors!-ra (Na de ilyet!) hasonlité Chat, alors! (a Le Chat mosépormarka

szlogenje volt) és az André cipdmarka nyelvtorét kifacsaré szlogenje 1932-bél, a le chausseur sachant chausser .

7  http://www.parapluiedecherbourg.com/ (letltve 2016. marc. 23.).
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Kulturalis szempontbdl egyes szlogenek nemcsak bizonyos korszakokhoz kotédnek, hanem hordozéi a kor-

szellemnek, mint a gyarmatosit6 idoket idéz6 Y a bon Banania szlogen, amit a gyarmati hadsereg katonainak egy-

tigyli abrazolasat a jelen korban rasszistanak mindsit6 beallitasa miatt elhagytak (Mitteaux 1993).

A 100 leginkabb nagy hatasu szlogent felsorol6 honlap® példait csoportositani lehet eredet, szektor, nyelvi érde-

kesség, szévicc szempontjabol:

(o]

(o]

Bic: Bic fait, bien fait (vite fait, bien fait, kb. gyorsan és jol).

Interflora: Qui séme les fleurs récolte la tendresse (a ,,Qui séme le vent récolte la tempéte” - ,, Aki szelet vet,
vihart arat” kozmondas atalakitasa).

Carte Noire: Un café nommé désir. (Az Un tramway nommé désir analdgidjara, magyarul A vdgy villamo-
sa, Tennessee Williams darabja.)

Van ugy, hogya magyar megfelel6ket érdemes megkeresni. (Antikal: Le calcaire, cest son affaire = Calgonnal
a mosogeép is tovdbb él.) Mivel nem reklamtorténeti 6ra a nyelvora, ezeket legfeljebb nyelvtani jelenség-

ként érinthetjiik, atfogo targyalasukra sem hely, sem id6 nem all rendelkezésre.

A logdékhoz kot6dé kulturalis tuddsra online jatékok is épiilnek, ezek tobbnyire a globalizalt markak ismeretére

tamaszkodnak. A nyelvora szdmara érdekesebbek

a kulturaspecifikus logok (a Caisse d’Epargne, a francia takarékpénztar mokusa),

a rejtvényesek (a Carrefour logdjaban rejlé C betti),

a Larousse embléma (a rajz aldhuzza a szlogent, Je séme a tous vents),

a Lacoste krokodilja (René Lacoste hires teniszez6 beceneve volt a krokodil, ami cégének emblémaja lett,

a hamisitvanyokon forditva szokott lenni) stb.

Az Adam Péter-féle francia kulturélis szétar Bébé Cadumja ritka példa, ami frazeologizmusként is létezik.

A logdk épptigy, mint a szlogenek, magukon viselik a korszak divatiranyzatait, ezek alakulasat jol figyelemmel

kovethetjiik egy adott cég valtozé logoit szemlélve. (Példdul az egyre absztraktabb abrazolas divatjat tobbek kozt

a francia Takarékpénztar és a Larousse emblémajaban).’

8 http://www.veazio.com/marketing/100-slogans-publicitaires-fort-impact/ (letoltve 2016. marc. 23.).

9 http://www.advertisingtimes.fr/2010/08/55-logos-et-leurs-histoires.html (letéltve 2016. mérc.23.)
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Cégnevek a szakterminologiaban

Ide csoportositottam azokat a gyakran, de nem mindig nemzetkozi eredetli anyagneveket, vegytileteket, gépeket,
eszkozoket, amelyeket nem taldljuk meg a szotarban, megértésitk mindenképpen kutatomunkat igényel szovegbeli
el6fordulasban. Az internet elengedhetetlen segitséget jelent ezek értelmezésében, a helyes magyar megfelel6 meg-
taldlasaban. Onmagukban nem érdekesek ezek a szavak, a szakforditoképzésnél a szakterminolégia oktatdsakor
azonban felhasznalhatok a kutatasi mddszerek tanitasanal.

Az alabbi rovid listdban két kivétellel (Ektachrome és az Ozalid 1963) a Nouveau Petit Robert-ben nem szerep-
16, de mar generikusként funkciondlé markékat talalunk, amelyek mind a szakterminoldgia-oktatasban juthatnak
szerephez. Vastagon jeloltem a négy francia markat, a zardjelben a hozzavetdleges hétkoznapi jelentést, és nem
a pontos szakterminust jeloltem. Colson pozicidban tartashoz; Cromalin, Fenwick (targoncatipus); Friend (hegy-
maszo biztositék, -as); Gaffer (vaszon alapu ragszalag) szinh., film; Jumar (hegymaszo6 eszkoz); Lockheed (fékrend-
szer); Neiman (lopasgatlé kormanyzar); Polyane (folia, ipari méretd, szilardsagua); Pradel (profi szakacskésmarka);
Rapala (sz6, mucsalitipus); Rilsan (polimerfajta); Roundup (széles spektrumu gyomirt6); Rubalise (zaroszalag, hely-
szinelésnél a renddrségnek stb., a ruban de balisage-bol képzett markanéy, francia levédett marka); Rustol (rozsdagatld
festékadalék); Sanibroyeur (WC-darald); Telma (elektromagnetikus fék); Truarc (fogd, biztositogytirti).

Tanitdsuk nem torténhet listdban, sziikséges szovegben talalkozni a fenti terminusokkal, és abbdl kiindulva
elkezdeni — parhuzamos példak keresésével — azonositani a terminus magyar megfeleljét. Az is elképzelhetd, hogy

nemzetkozi cégekrol 1évén szo, a magyarban is ezt a format alkalmazzuk.

A cégnévvaltoztatasok

Kof} osztalyozasaban a cégnevek lehetnek kevéssé jatékos deskriptivek: (tevékenységi kor, foldrajzi és személynév
mellett), mesterséges szdalkotasok: (kontamindcid, akronimia, rovidités), asszociacidsak (valami pozitiv konno-
tacio), és nyelvileg jatékos fantazianevek.

Ma harom tendencia figyelhetd meg a cégnévadasban: 1. a nagy cégek (a kreativ muvészeti tevékenységet
leszamitva) egyre kevésbé viselik alapitojuk, tulajdonosuk nevét. Ez egyfajta elszemélytelenedéshez vezet. 2. A jol
hangzé, de semmitmondé nevek mogott eltiinik a tevékenységi kor beazonositasi képessége. Itt jegyezném meg,
hogy az egyik legnagyobb markanévadasi tandcsado ligynokség, a francia Nomen elnoke mondta azt, hogy egy

semmit nem jelenté markanévnek nagyobb a potencidlja (Poullalié 2009).
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Kegyesi Erika idézi (i. m. 109) azt a véleményt, hogy a befektetdk szeretik a kell¢en rejtélyes, nem atlathaté elne-
vezést cégeket. Mara mar altalaban nem kovetkeztethetd ki egy cég nevébdl a tevékenységi kore. Ha megnézziik az
Engie mai leanyvallalati névsorat, megallapithatd, hogy szinte sosem lehet kitalélni a vallalat nevébdl, hogy mivel

is foglalkozik, milyen nemzetiség.

Banque Solfea, Elengy, Storengy, Electrabel, Suez Environnement, Cofely, Cofely Axima, Cofely Endel,
Altiservice, SHEM, Cofely Axima, GNVERT, GDF Suez CC, Cofely Ineo, Savelys, Cofely Services,

Climespace, Culturespaces.

3. A rovidség miatt a betliszavak nyerék. Ez a semmilyen nyelven sem értelmes névanyag a globalizalt piacot
szolgalja ki, mikozben a szojatékra épiils, a figyelmet mindenaron felkelteni kivané egyénieskedd elnevezések
jelennek meg,

A 90-es évektol fuzids és cégatnevezési hullam tort a francia gazdasagra. Néhany jol ismert cégnév eltint a min-

denféle tobbé-kevésbé latin hangzasu, hangfestd elnevezés mogott.

Besnier=Lactalis; Hoechst-Rhdne-Poulenc=Aventis; la Seita=Alatadis; André= Vivarte; Crédit local de
France=Dexia; Crédit national=Natexis; a maubeugei vasgyar Myriad; SGE (a mélygarazsépitésben és

-lizemeltetésben vilagels6 cég)=Vinci; Vodaphone-France=Coriolis.

A Veolia cég 6sanyja a Compagnie générale des eaux volt, ebbdl lett a Vivendi Environnement, majd a Veolia
Environnement, végiil rovidiilt a Veoliara.

A masik egykori nagy vizszolgaltat6, a Lyonnaise des eaux a Suez Environnement-ba olvadt, ami atalakult
GDF-Suezzé, ma pedig ez az Engie. Ez utdbbit azzal magyarazzak, hogy egyrészt konnytl kiejteni, masrészt az
angol natural gas étirt roviditése (Brandini 2015). Az EADS-b6l Airbus lett, a France Télécom pedig Orange.
Van ugy, hogy egyszeriien az ismertebb leanyvallalat nevét veszi fel az anyacég: France Télécom/Orange, BSN/
Danone, Kesa Electricals/Darty, Atac/Simply Market. Ezeknek a valtoztatasoknak tobb oka lehet, ahogy azt
Audrey Dufour cikke (Dafour 2013) kimutatta: a rossz imazstol valé szabadulasi vagyra példa a La Lauragaise
sziiletése a Spangherdbdl, az LCL a Crédit Lyonnais-bdl. A profilkorrekciéra példa a PPR/Kering, a Thom-
son CSF/Thales, Thomson Multimedia/Technicolor. Uj stratégia kovetése miatt valtott a Nouvelles Messageries

de la Presse Parisienne Presstalisra. A legegyszer(ibb névvaltas a fuziok soran jon létre: az Axa és UAP fuzidjat
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kovetden az Axa keriilt ki gy6éztesen, az AGF-et pedig lenyelte az Allianz. A Sagem és Snecma egyesiilésébdl lesz
a Safran.

Ha most eltekintiink a kereskedelempolitikai megfontolasoktdl, és szigortian csak a nyelvi konstrukciokat néz-
ziik, rovid, latinra hasonlité, makaroéni nyelvii alakulatok jonnek létre. A legfurcsabb taldn a Safran, ami egyaltalan
nem asszocialtat a mogotte allé hadiipari csoportra. A ’safran’ sz6 azonban nemcsak safranyt, hanem a kormany-
lapat egy bizonyos részét is jelolheti szakterminusként. Mindenesetre meglep6 elnevezés egy hadiipari véallalatnak.
Furcsa torténet fiz6dik a Keringhez is, Frangois Pinault csoportja eredetileg a Pinault — Printemps-Redoute névre
hallgatott, amit konny betliszoként hasznaltak. A masodik két céget eladtdk, maradt csak a Pinault csalad cége,
6k pedig breton eredetiikre emlékeztetden valasztottak a Ker- eldtagot ("haz, falu, otthon’ jelentésti bretonul) és
hozzatették az angolosan hangzo, ambdtor itt semmit nem jelentd -ing toldalékot (Avesque 2013).

A harmadik cégelnevezési anekdota a francia atomipari cégekhez kapcsolddik. A Cogema, Framatome, CEA
Industrie, Technicatome 2001-ben el8szér Topco néven egyesiiltek, majd ezt valtotta le az Areva elnevezés. Allits-
lag egy spanyolorszagi ciszterci kolostor nevébdl alakitottak ki, a szigortusag és szimmetria benniik a kozos elem.
(A fent idézett Marcel Botton-interjubdl szarmazik, lasd Poullalie 2009.)

Moébdszertani konkluziok

A cégbemutatok esetén a valtozatosabb, kulturalis szempontbdl érdekes témavalasztast segitheti a prodimarque.com
honlap pillanatnyilag 93 mérkatorténeti irasa. Erdemes Magyarorszdgon nem vagy kevéssé ismert céget bemutat-
tatni. A feldolgozashoz pedig az alabbi szempontokat tanacsos adott esetben figyelembe venni:
o A cég alapitdsa, torténetének fobb allomasai torténelmi kontextusba helyezve (pld. miért zart be
a haboru utdn a Chanel cég).
o Az alapit6/ujito, feltalald személye.
o A cégismertsége orszagon beliil, a marka értéke szerint.
o A cégforma megnevezése, killonbségtétel a kategoriaelnevezésekben (példaul az usine, manufacture,
fabrique szavak kozott).
o Logdtorténet és szlogentorténet.
o Szektorbeosztas, regionalis hovatartozas.
o Markak.
o Esetleges koznévvé valas.
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o A céghez fliz6d6 ismert anekdotak.
o Magyar vonatkozasok: magyar parhuzam, magyarorszagi kapcsolat vagy jelenlét, 6sszehasonlitas

hungarikumokkal.

Javasolhatd, hogy mutassunk be szektoronként patinas, a kulturdlis orokség részét képezdé vagy nagy cégeket:
példaul egyszerre Osszeszedni a neves épitdipari cégeket (Lafarge, Bouygues, Vinci, plusz hozza a LeroyMerlin
munkagépeket) vagy atfésiilni a fentebb bemutatott Comité Colbert véllalatait. Ha szektort valasztunk, akkor egy
csapassal tobb céget is egymads mellé helyezve ismerhetjitk meg az adott gazdasag egyik szeletét. Oran nincs erre
id6, de a témavalasztas befolydsolasaval talan el lehetne érni aprébb el6remozdulast. Ha médszeresen harom fél-
éven at a csoport mindig mas szektorbodl valaszt bemutatnivalot, idedlis esetben a tanulmanyaik végére kb. 50 céget
vagy markat ismerhetnek meg.

A kutatas eredményeképp Osszedllitottam egy tobb mint 350 francia céget tartalmazo 55 oldalas listat, valamint

egy 45 marka bemutatasara alkalmas cimszolistat. Az el6bbi anyagbol szarmazik az alabbi részlet:

1. tablazat: Osszesitett céglista (részlet)

friss- sajt.-
Frangois-Boursin-
1957- a- marka-
1963-ban-

szoletik.- 1980-
1990, «°Du-pain, -

au.-| du- vin,- du-

1884 5{5-

-i- erd6- szélén,-
- hutai- 1300- ota-
miikddnek. - Ciszterci-
szerzetesek fejlesztették ki, -
de- XIV.-Lajos-alatt- valik-
Bayel- kiralyi-
manufaktirava.- A- kiraly-

Boursin®».- «°Du-| Velencébél- hozza- el
hajégyarté{jacht)q pain.-du-Boursin,-| J.B.] -

-| tout-est-bien®».q | i aki- a-

9.- Brossard- titkroket-

porcelanos-1863.4 élelmiszeripari- | készitette.- Eredetileg-

Colbert= 1930 -utani- Sajat-gytijtés= A francia- -
eponimas= tozsdeindexben- francia-cégei-
szereplélegnagyobb- | (2013jin.18.)=
vallalat{40){2016.-
januar-7. )=
BY 1.Banque- 4.-Babolat-lyoni-| 5 ,Baillardran- 6.Baccarat- 1764-| 7.BNP-Paribas~¥ 11 Bic-4
2.Baccarat-17649 Hottinguer, tenisziitdgyarto- | Bordeaux,-1988,-| kristalyiizem.-Csillarjairdl, -
3 Berluti-1895- 1786.- 1875-6ta.q canelé-siiti-q és-parfiim flakomaxrol hu’es‘I 8 Bouygues+< 12 BNPP;
- magénbank'T 5.Badoit- 6.Bic, 7-8.-
asvanyvizq 7 Bernard- év fordulqat
6.Béghin. - Loiseau, - La- Pivoineraie.- hasonlé.-
6. Boupomt 1973‘T Ferdinand- michelin-csillagos-| én.q
7.Boucheron-1858¢ Béghin. - 19.-| séf,- ongyilkos-
8. Breguet 17759 szazad- vége,-| lett,-a-vallalatot-a- Az-iivegipar-és-- elemzéso
cukorgyarq tozsdénjegyezttky o Franciaorszagban-
7.Belin,-1777-ben-| 8.-Boursin-a-Bel- a- és- Burgundia-
alapitott-egyetemi-| csoport- markaja,- ozasanal-alakultki.-A-
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A kovetkez6 teenddk varnak még: a tablazat tételeinek leszilirése, osszefésiilése, esetleg azon cégek kiilon listaba
utalasa, melyek semmilyen kulturalis tartalmat sem hordoznak.

Ezenfeliil szaz-szaz egységes a koznévvé valt markanevek listaja, amelybdl szétvalasztottam a lexikalizalt és nem
lexikalizalt allomanyt. Sziikséges lenne egy kontextusba helyezett példatar dsszeallitasa a legismertebb koznévvé
valt tulajdonnevekbdl (ezeknek csak egy kategoriaja a markanév).

A mintegy szdz koznévvé valt markanévhez kontextusba helyez6 példatdrat kellene 6sszedllitani, a maradék
szaz még nem lexikalizalédott markanévvel a szakterminolédgia-oktatas keretében lehetne foglalkozni.

Az igy elkésziilt és mar most rendelkezésre all6 anyagot az iizleti nyelv, a szakforditas és szakterminoldgia, vala-

mint a kontrasztiv orszagismeret 6rain hasznosithatjak a tovabbiakban.

Irodalomjegyzék

Adéam P. (2005): Francia-magyar kulturdlis sz6étdr. Budapest: Corvina.

Augouard, J.-W. (2014): Caddie, un nom hors du commun, http://www.prodimarques.com/documents/gratuit/85/

caddie-un-nom-hors-du-commun.php (letéltve 2016. marc. 23.).

Avesque, A. (2013): Kering: Le clin doeil fait aux origines de la famille Pinault est important, http://lexpansion.

lexpress.fr/entreprises/kering-le-clin-d-oeil-fait-aux-origines-de-la-famille-pinault-est-important 1364831.

html, 22/03/2013, letoltve 2016. marc. 24.

Bardosi V. — Karakai I. (2008): A francia nyelv lexikona. Budapest: Corvina.

Bardosi V. - Szabd D. (2009 [2007]): Akadémiai francia-magyar kéziszotdr. Budapest: Akadémiai Kiado.

Bauer, G. (1998): Namenkunde des Deutschen. Berlin : Germanistische Lehrbuchsammlung, Band 21.

Brandini, R. (2015): Pourquoi Engie, le nouveau nom du groupe GDF Suez, http://www.jechange.fr/energie/duale/
news/gdf-suez-devient-engie-27-04-2015-3537 (letoltve 2016. marc. 23.).

Boulanger, J.-C. - Cormier, M. C. (2001): Le Nom propre dans lespace dictionnairique général - Etudes de méta-

lexicographie, vol. 105 de Lexicographica. Tiibingen : Niemeyer, coll. « Maior ».

Dufour, A. (2013): Ces entreprises qui changent de nom, http://bfmbusiness.bfmtv.com/entreprise/entreprises-

changent-nom-563048.html. 2013. 07. 21., let6ltve 2016. marc. 23.

166


http://lexpansion.lexpress.fr/entreprises/kering-le-clin-d-oeil-fait-aux-origines-de-la-famille-pinault-est-important_1364831.html
http://lexpansion.lexpress.fr/entreprises/kering-le-clin-d-oeil-fait-aux-origines-de-la-famille-pinault-est-important_1364831.html
http://lexpansion.lexpress.fr/entreprises/kering-le-clin-d-oeil-fait-aux-origines-de-la-famille-pinault-est-important_1364831.html

Fevre-Pernet, Ch. - Roche, M. (2005): « Quel traitement lexicographique de lonomastique commerciale ? Pour
une distinction Nom de marque/Nom de produit ». Corela (En ligne), HS-2 | mis en ligne le 02 décembre 2005,
consulté le 12 février 2016. URL: http://corela.revues.org/1198.

Heltai P. (2013): Kulturaspecifikus kifejezések. Forditdstudomdny, 15: 32-53.

J. Soltész K. (1981): Az egyéb tulajdonnévfajtak kutatdasanak helyzete és feladatai. In Hajdi M. — Racz E. (szerk.):
Név és tarsadalom, 213-225. Budapest: Magyar Nyelvtudomanyi Tarsasag.

Kegyesi E. (2012): A cégnév mint mdrkanév szerepe az iizleti kommunikdciéban. Névtani Ertesit6, 34: 101-14.

Maurel, D. - Tran, M. (2005): « Une ontologie multilingue des noms propres ». Corela (En ligne), HS-2 | 2005, mis
en ligne le 02 décembre 2005, consulté le 12 février 2016. URL: http://corela.revues.org/1203.

Mitteaux, V. (1993): Banania, http://www.prodimarques.com/sagas marques/banania/banania.php, janvier 1993,
no. 1., letoltve 2016. marc. 23.

Papp-Vary A. (2013): A mdrkanév ereje. Budapest-Pécs: Dialég Campus.

Platen, Ch. (2013 [1997]): Okonymie. Zur Produktnamen-LInguistik im Europaischen Binnenmarkt. Berlin: De
Gruyter, http://www.degruyter.com/view/product/160256 (letdltve 2016. marc. 23.).

Poullalie, A. (2009): Marcel Botton: Président du groupe Nomen, http://www.lesmetiers.net/orientation/

pl 197562/marcel-botton-president-du-groupe-nomen-paris-75, 2009. majus 1., letdltve 2016. marcius 23.

Vaxelaire, J. L. (2005): « Nom propre et lexicographie francaise ». Corela (En ligne), HS-2 | 2005, mis en ligne le 02
décembre 2005, consulté le 12 février 2016. URL: http://corela.revues.org/1239.

http://www.advertisingtimes.fr/2010/08/55-logos-et-leurs-histoires.html (let6ltve 2016. marc. 23.).

http://www.capital.fr/enquetes/histoire-eco/la-grande-saga-des-marques/les-salogans-publicitaires-qui-ont-

marque-leur-temps/(offset)/3 (let6ltve 2016. marc. 23.),

http://www.comitecolbert.com/les maisons.html (letdltve 2016. marc. 23.).
http://www.deedeeparis.com/blog/prononcer-noms-de-marques, letoltve 2016. marc. 23.

http://eponymes.com/index.php/p/4/Les-pionniers.html, let6ltve 2016. marc. 23.
http://eponymes.com/index.php/p/5/Les-contemporains.html, let6ltve 2016. marc. 23.

http://forumamontres.forumactif.com/t164652-comment-prononce-t-on-les-noms-des-marques, letoltve 2016.

marc. 23.

http://www.henokiens.com/content.php?id=5&lg=fr, letoltve 2016. marc. 23.

http://www.languefrancaise.net/forum/viewtopic.php?id=11861, letéltve 2016. marc. 23.
http://www.parapluiedecherbourg.com/, letéltve 2016. marc. 23.

167



http://www.patrimoinevivantdelafrance.fr/index.php?page=Artisanat, letoltve 2016. marcius 23.

http://www.prodimarques.com/les-marques/anthropologie-de-la-marque.php, letéltve 2016. marc. 23.
http://www.topito.com/top-10-des-meilleurs-slogans-de-pub, letltve 2016. marc. 23.
https://fr.wikipedia.org/wiki/Cat%C3%A9gorie:Marque g%C3%A9n%C3%A9rique, letoltve 2016. marc. 23.

https://frwikipedia.org/wiki/Liste de marques utilis%C3%A9es comme noms, letdltve 2016. marc. 23.
https://www.service-public.fr/professionnels-entreprises/vosdroits/F23283 (letoltve 2016. maérc. 23.).

168



	balogH katalin

